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SMART TRAFIKANT —

=N KORT SAMMANFAT TNING

Inom ramen fér Smart Trafikant har ett stort antal &tgarder och aktiviteter for att paverka
invanarnas resvanor genomforts. Arbetet har bedrivits i fyra huvudsakliga delprojekt;
Hushallskampanijer, Cykelkedjan, G& och cykla till skolan samt Foretagsradgivning.
Utdver delprojekten har en rad andra aktiviteter genomférts.

En utvarderingsenkat av projektet visar att projektet bidragit till ett férandrat
resbeteende da anvandningen av bil har minskat fran 58 procent till 55 procent
mellan 2005 och 2008. Andelen resor med cykel har under samma period Okat
fran 13 procent till 17 procent. Det minskade trafikarbetet med bil innebér en érlig
minskning av emissionerna av koldioxid med cirka 1000 ton.

Forandrat resande

Cirka 30 procent av dem som har besvarat enkaten menar att Smart Trafikants
aktiviteter i nAgon man har paverkat det egna resandet, varav 15 procent till stor del
eller viss del har ersatt bilresor med andra fardmedel. Sex av tio som har besvarat
enkéaten anser att det &r mycket bra att Smart Trafikant satsar pa ett miljidanpassat
transportsystem och tre av tio anser att det ar ganska bra.

Fortsattning foljer

Samarbetsparterna ar positiva till projektet och menar att det har varit tre framgéngsrika
ar. Det &r viktigt att ta till vara den kompetens och det samarbete som har byggts upp
inom projektet. Arbetet med héllbart resande kommer i fortsattningen att bedrivas i
ett natverk mellan parterna. Kampanjer och beteendepéverkande atgarder kommer
att fortsétta inom Jonkopings kommun da projektet resulterat i en tillsvidaretjanst for
hallbart resande. De kampanjer som bér f& en fortséttning efter Smart Trafikant ar
bland annat Cykelkedjan och G& och cykla till skolan. Andra kampanijer kan utvecklas
och férbéttras for att bli lyckosamma projekt i framtiden.

Brett samarbete

Smart Trafikant har varit ett samarbete mellan Jonk&pings kommun, Vagverket Region
Sydost, Jonkdpings Lanstrafik AB, Landstinget i Jonkopings 1an, Regionférbundet
Jonkdpings lan samt Lansstyrelsen. Projektet har berdrt fragor inom héllbart resande
och har pagétt mellan augusti 2005 och augusti 2008.



SMART TRAFIKANT — EN DEL AV

ETT HALLBART TRANSPORTSYSTEM

Varfor startade Smart Trafikant?

Sedan 2000 pagar ett omfattande arbete med Jonkdpings
Stadsbyggnadsvision 1.0. Det handlar om att bygga

den goda staden med malet att Jonkdpings stadskarna

ska bli Skandinaviens mest attraktiva i sin storlek. Inom
Stadsbyggnadsvisionen bedrivs ett flertal delprojekt i enlighet
med nyckelbegrepp som mangfald, tathet, motesplatser,
tillgénglighet och trygghet. Allt skall gbras genom ett stort

matt av samarbete mellan olika aktorer. Nagra av projekten ar
slutférda och andra har paborjats. Under 2008 startade arbetet
med nya projekt inom Stadsbyggnadsvision 2.0.

Hallbart resande

En viktig del i arbetet med stadsbyggnadsvisionen ar att skapa
ett hallbart resande i Jonkdping. Darfor togs det beslut om att
arbeta med mobility management (hallbart resande péa svenska)
inom visionen. Mobility management handlar om att skapa ett
mer hallbart resande genom att paverka manniskors attityder
och beteenden.

Skillnaden fran traditionell trafikplanering &r att pa-
verka resan innan den borjat istallet for att tillgodose
efterfragan pa rérlighet utan att ifragasétta den.

Trafiken &r en viktig del av regionens livskraft. Ett bra
trafiksystem kan ge god tillganglighet, men transporterna och
infrastrukturen medfor dven negativa effekter sdsom utslépp
och buller samt intrang i stadsbild och landskap. For att
minska trafikens negativa miljéeffekter och samtidigt férbattra
tilgangligheten for alla grupper i samhallet och n& malen for
trafiksékerhet fick Vagverket och regionerna 2004 i uppdrag av
regeringen att arbeta med "Hallbart resande”. | Infrastruktur-
propositionen definierars "Hallbart resande” enligt foljiande: “ett
resande som &r effektivare, mer miljdanpassat och sakrare an
det individuella resandet i personbil”.

Handlingsplan

2004 startade planering och férankringsarbetet med

hallbart resande i Jonkodping och man sag mojligheter

att driva ett framgangsrikt arbete. Smart Trafikant blev

en atgard i Klimatinvesteringsprogram for Jonkopings
kommun 2004. Hésten 2005 startade informations- och
kommunikationsprojektet Smart Trafikant. Innan projektet
startade togs en handlingsplan fram med hjélp av en konsult.
Handlingsplanen syftar till att ge stéd &t projektledare och
medarbetare inom projektet. Smart Trafikant arbetar med att
péverka hur vi reser och hur vi valjer val av fardmedel. Syftet
med Smart Trafikants aktiviteter och kampanijer ar att skapa ett
langsiktigt hallbart resande och att f& s& manga méanniskor som
majligt att bli medvetna om sina resval. Att foréandra vara krav

pa vart satt att forflytta oss ar ett av de effektivaste satten att
forbattra miljo, ekonomi och hélsa.

Organisation

Smart Trafikant var ett samarbete mellan Jonkdpings kommun,
Véagverket Region Syddst, Jonkdpings Lanstrafik AB,
Landstinget i J6nkdpings 1an, Regionférbundet Jonkdpings

l&n samt Lansstyrelsen. Parterna frband sig att bidra med
ekonomiska och/eller personella resurser. JOnkdpings kommun
definierades som projektagare med yttersta ansvaret for
ekonomi och budget. Mobilitetsarbetets olika nyttor speglar

de olika aktdrernas ansvars- och intresseomraden. Infor
projektstarten ansoktes och beviljades ekonomiskt stod fran
Naturvardsverkets Klimatinvesteringsprogram (KLIMP).

Projektdeltagarna har varit uppdelade i en styrgrupp och en
arbetsgrupp. Arbetsgruppen har traffats en gang i manaden
och styrgruppen var tredje ménad. Styrgruppen har beslutat
om inriktning pé &tgarderna och arbetsgruppen har arbetat

med planering och genomférande av aktiviteter.
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BIRGITTA J:SON REIS
Avdelningschef,
Viagverket Region Sydost

"De senaste aren har
klimatfragans allvar

plivit allt tydligare.
FOr oss innebar det
att vi som vaghéllare
maste sakerstélla en
beredskap for de
forandringar som
kommer att ske |
form av Okande
nederbord, storre
vattenfloden etc.”

Synpunkter fran
samarbetspartners:

Vagverket Region Sydost.

"Véagverket har ett sektorsansvar for hela
vagtransportsystemet inte bara de delar av vagnatet
dar Vagverket &r vaghallare eller pa annat satt ar
systeméagare. Det innebér bland annat att vi ska
informera, engagera, stddja och driva pa andra
aktorer sé att arbetet med att skapa ett langsiktigt
hallbart vagtransportsystem bedrivs pa bred front.
Samarbete med andra aktorer &r en forutséttning
for ett sddant arbete och stérre kommuner som
JBnkoping ar viktiga motorer i processen.

Den bredd som projektet Smart Trafikant har
representerat ger bra forutsattningar for att jobba
med den helhetssyn som kravs for att uppna
onskvarda forandringar. Att flera aktérer bidrar
med bade kompetens och ekonomiska resurser ar
dessutom ett kostnadseffektivt satt att arbeta som
gynnar alla parter.

Smart Trafikant har fungerat val och bidragit positivt
till de mal Vagverket satte upp for medverkan i
projektet. Att kommunen efter avslutat projekt
tillsatter en tjianst for arbete med héllbart resande

ar oerhort gladjande. Tillsammans med arbetet

for att ytterligare utveckla staden och dess
kommunikationer ger det férutsattningar for att
samarbeten kring héllbara resor och transporter kan
fortsatta som en ordinarie del av verksamheten for
de inblandade aktdrerna.

De senaste aren har klimatfragans allvar blivit

allt tydligare. For oss innebér det att vi som
vaghallare maste sékerstalla en beredskap for

de forandringar som kommer att ske i form av
Okande nederbdrd, stdrre vattenfléden etc. Men
det innebar ocksé att vi &n mer méste komma

at grundproblemet med vagtrafikens dkande
koldioxidutslépp. Detta kraver atgérder pa en

rad olika omraden, allt fran lagstiftning och andra
styrmedel, till fordonsutveckling och inte minst en
storre insikt i hur vi planerar for ett transportsnalt
samhadlle. En hélloar samhaéllsplanering kraver att
fragor kring transportsystemet finns med i den tidiga
planeringen. Hos oss ar detta ett fokusomrade dér
samverkan med kommuner &r en forutsattning.
Smart Trafikant har bidragit till att skapa en grund
for detta i JOnkdping”.



UTVARDERING AV SMART TRAFIKANT

Inom Smart Trafikant har det bedrivits fyra huvudsakliga delprojekt;
Hushallskampanjer, Cykelkedjan, Ga och cykla till skolan samt
Foretagsradgivning. Utéver delprojekten har en rad andra aktiviteter
genomférts. Denna rapport redogér for de olika projektens syfte,

resultat och budget.

Resande och attityder

Inom ramen for Smart Trafikant har ett stort antal atgarder
och aktiviteter for att paverka invanarnas resvanor
genomforts. For att kartlagga hur situationen sag ut fore
uppstarten av Smart Trafikant genomférdes en férematning
av Trivector Traffic hdsten 2004. Under varen 2008 gjordes en
uppfolining i form av en likadan undersdkning. 2000 slump-
maéssigt utvalda personer mellan 16-74 ar i Jonkdping fick en
enkat hemskickad dér de fick svara pé fradgor om resvanor,
attityder och kunskaper i mobilitetsfragor. Undersdkningen
riktades &ven mot 75 politiker inom sex némnder.
Svarsfrekvensen bland politikerna lag pa 63 procent och 49
procent bland invanarna. Syftet med undersokningen 2008
var att mata kdnnedomen om genomférda kampanjer och
delprojekt och vilka resultat Smart Trafikant har uppnatt i
termer av féréndrat resbeteende.

Kannedom om projektet

Har kdnnedomen om Jonkdpings kommuns mobilitetsarbete
Okat de senaste aren? Generellt visar resultaten pa att

30 procent av kommuninvanarna kanner till de projekt och
aktiviteter som pagatt. Det var ungefar lika stor andel som

ar 2004 kande till de projekt och aktiviteter som pagick da.
2008 &r kdnnedomen storst om utbyggnad och forbéttring
av cykelvagar, cykelkarta och cykelinformation samt 6kad
anvandning av biogas. Se figuren p& nésta sida.

Karin Grahn (till hoger) ansvarig projektledare for Smart Trafikant. Lena Claesson (till vénster) pa stadsbyggnadskontoret.



Hur aktiviteterna har paverkat
kommuninvanarna

Det ar en forhallandevis stor andel av dem som har besvarat
enkaten som anser att kommunens aktiviteter och projekt
for att milidanpassa resor har paverkat det egna resandet.
Cirka 30 procent av dem som har besvarat enkéten
menar att kommunens aktiviteter i ndgon man har
paverkat det egna resandet, varav 15 procent till
stor del eller viss del har ersatt bilresor med andra
fardmedel och 16 procent har ibland ersatt bilresor.
Ytterligare 10 procent har bérjat fundera pé alternativ

till bildkning. Cirka 40 procent har séledes péverkats pa
nagot satt och cirka 60 procent anser att projekten och
aktiviteterna inte paverkat dem.

2004 var det 19 procent avdem som besvarade enkaten
som menade att kommunens aktiviteter i nAgon man har
paverkat det egna resandet. Cirka 74 procent uppgav att
aktiviteterna inte paverkat dem. Resultatet tyder pa att en
storre andel ar 2008 anger att de paverkats av kommunens
aktiviteter jamfort med ar 2004.

En tredjedel av kommuninvanarna anger att de borjat ga
eller cykla mer vid fritidsresor och resor till/frén arbete/skola
de senaste 1-2 &ren. Samma personer har dven angett att
kommunens aktiviteter haft betydelse for att man gér eller
cyklar mer.

I genomsnitt har dessa personer minskat sitt
bilresande med 30 km/vecka.

Av det totala antalet tillfragade kommuninvénare har Berékningarna visar att den 6kade gang-, cykel- och

11 procent angett att kommunens aktiviteter har haft kollektivtrafiken som arbetet med Smart Trafikant medftrt

betydelse for att man gér eller cyklar mer. har minskat bilresandet med ca 5 miljoner fordonskilometer
per &r. Det minskade trafikarbetet med bil som sker tack vare

Var femte kommuninvanare anger att de borjat aka mer arbetet med Smart Trafikant innebér en &rlig minskning av

kollektivt vid fritidsresor de senaste 1-2 aren. Lika manga av emissionerna av koldioxid (CO2) med cirka 1000 ton.
de forvarvsarbetande eller studerande anger att de borjat

aka mer kollektivt vid resor till/frAn arbete/skola. 10 procent

av dessa anger att kommunens aktiviteter for att stimulera till

Okat kollektivresande har haft betydelse for att man gér eller

cyklar mer. De som borjat &ka mer kollektivt anger att de i

genomsnitt (medelvarde) minskat bilresandet med 160 km/

vecka.
Arnat 45% Eftersom Smart Trafikants aktiviteter kommuniceras med sina
24 malgrupper &r det intressant att se hur kommuninvanare och politiker
Viinner, grannar, arbets am rater o har fatt kdnnedom om dessa. | figuren redovisas hur stor andel av
www jonkoping se/smarttrafikant o 26N kommuninvanarna respektive politikerna som har fatt information om
ANNGRSer 0% aktiviteterna via olika informationskanaler.
i
Uppmiitksambet i massmedia 8%

Diagrammet visar via vilka informationskanaler som Smart Trafikants
budskap har uppmarksammats.
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Féretagsradgivning
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Diagrammet visar kdnnedomen om Smart Trafikants aktiviteter bland kommuninvanarna.

Smart Trafikant har inte aktivt arbetat med fysiska Projekten och aktiviteterna &r betydligt mer
atgarder &ven om det &r detta som befolkningen valkanda bland politikerna an bland befolkningen.
har storst kdnnedom om. Smart Trafikant har . Fyra av fem politiker k&nner till projekten och de
indirekt varit med vid kommmunens planering av nya projekt som &r mest valkdnda ar samma som

cykelvagar. Forklaringen till att s& pass méanga har kommuninvanarna har uppmarksammat.
uppmarksammat utbyggnaden av cykelvagarna Se figuren nedan.

kan mycket val bero pa att forandringarna ar

synliga f6r kommuninvanarna.

Gkad tillginglighet vid hpl
tbyganad cykelviagar

Bussprio pd tre stombusslinjer

Info om trafik & miljé pa hégskalan :
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Bussaktiviteter |

I stam utan min kil 22/9 :
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. I
Regional satsn hallb reser & transp % I
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e
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Diagrammet visar kdnnedomen om Smart Trafikants aktiviteter bland politikerna.



Andelen som véljer bil har
minskat fran 58 procent
till 55 procent for resor till
arbete/studier. Bland dessa
" resor har andelen med cykel
Okat fran 13 till 17 procent. |
diagrammet nedan visas
resultatet dver fardmedels-
férdelning i kommunen som
5 prova ST T-C1Y helhet for alla resor till arbete/
- studier. Resultatet av samtliga
:. . . [T 0% T resor visar dock inte pa en lika
' ' ' ' positiv trend. Vid jamférelse
mellan resvanorna 2004 och

2008 framgar att invanarna
Diagrammet visar fardmedelsférdelningen for resor till arbete/studier. totalt gor lika ménga bilresor

BB 52

Cykel Till fots Bil Buss Tag Annat
m2008 2004

nu som da.

Instéllning till paverkansarbete

Sex av tio som har besvarat enkéten tycker att det ar ungefar samma uppfattning gallande kommunens
mycket bra att Smart Trafikant satsar pa ett miljidanpassat satsning p& mobilitetsétgarder. | diagrammet nedan
transportsystem och tre av tio anser att det ar ganska redovisas kommuninvanarnas attityd till satsningen pa
bra, det vill séga nio av tio &r positiva till satsningen. Vid milidanpassade transporter samt vad politikerna tror att
undersokningen 2004 hade kommuninvanarna kommuninvanarna anser.

Politikernas uppfattning om
vad invanarna anser i frdgan
har vasentligt férbattrats
sedan 2004. Da trodde
endast var tionde politiker
att en majoritet av invanarna
tycker att det &r mycket

bra att kommunen férséker
paverka manniskors val av
fardmedel. 2008 &r det var
fiarde politiker som tror detta.
Fortfarande ar det dock var
fiarde politiker som felaktigt
tror att en majoritet av
invanarna ar tveksamma till
paverkansarbete.

Einvanare Winv enl politiker

Diagrammet visar installningen till paverkansarbete bland invanarna och vad politikerna tror att
invanarna anser.

Avgaser och klimat ses som ett

problem

Sju av tio invanare upplever att avgaser och klimat utgor ett ndgot mindre problem. 2008 upplever 70 procent av
ett problem i trafiken. Ar 2004 var motsvarande andel sex invanarna att bilkder &r ett stort problem. Motsvarande
av tio invanare. Ar 2008 liksom &r 2004 ar det var sjétte siffra 2004 var 50 procent. Diagrammen nedan visar
invanare som upplever att trafikens negativa paverkan resultatet frdn understkningen.

péa halsan &r ett stort problem. Buller anses dock vara



Klimatpav 2004

Klimatpav 2008

Halsoeff 2004

Halsoeff 2008

Buller 2004

Buller 2008

Avgaser 2004

Avgaser 2008 %

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EM ycket stort problem mGanska stort problem mGanska litet problem | Inget problem

Tabellen visar upplevda problem orsakade av trafiken.

Trygghetirisk for
dverfall 2004

Trygghetirisk for
Gverfall 2008

Risk for trafikolyckor
2004

Risk for trafikolyckor
2008

Vigarbeten 2004

Vagarbeten 2008

Ful stadsmiljo 2004

Ful stadsmiljo 2008

Kéer 2004

Kéer 2008

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EMycket stort problem EGanska stort problem mGanska litet problem | Inget problem

Tabellen visar upplevda problem med trafiken.



10

Synpunkter fran
samarbetspartners:

Regionférbundet Jonkdpings I&n.

"Regionférbundets uppdrag ar att arbeta fér regional
utveckling i lanet. Att den regionala utvecklingen

ska vara langsiktigt hallbar i alla dimensioner ar ett
sjélvklart villkor. Att manniskor pa ett enkelt och
smidigt satt kan resa dit man ska &r en férutsattning
for att samhéllet ska utvecklas. P4 samma sétt
maste de varor vi producerar och konsumerar
kunna transporteras pa ett snabbt och smidigt sétt.
Samtidigt ska 6kade resor och transporter inte
innebéra en dkad belastning pa var milio, klimatet
eller manniskors hélsa. Detta ar en stor utmaning
och dar har projekt som Smart Trafikant en viktig roll,
att pa olika s&tt mojliggdra och framja alternativ som
bidrar till utvecklingen samtidigt som belastningen pa
milj® eller klimat inte dkar.

Vardefulla bidrag

Att paverka manniskors vanor och beteende ar en
process som tar tid. Nar det galler resvanor har
projektet Smart Trafikant gett ménga vardefulla
bidrag bade for Jonkdpings kommun och
Jonkopingsregionen, det handlar bade om hur
samhadllets aktorer pé ett battre satt kan erbjuda
smarta alternativ och hur de enskilda individerna ska
vélja for att bli smarta trafikanter.

Delad verksamhet

Under projektets gang har méanga av projektets
frdgor mognat, vilket innebar att en del av de
frAgor och aktiviteter som projektet har arbetat
med har blivit en del av deltagande organisationers
ordinarie verksamhet. Detta innebaér inte att arbetet
ska avstanna utan det bedrivs i andra former

och det finns fortfarande manga fragor som kan
behdva drivas i form av olika projekt med en bred

uppséattning aktorer.

ULF FRANSSON
Regiondirektor
Regionféorbundet Jonkopings lan

ALt

paverka

manniskors
vanor och
beteende ar
en Process
som tar tid.”’




Problem for cyklist

Kommuninvanarna upplever att det &r storre problem
att ta sig fram som bilist och cyklist jamfért med att ta
sig fram som kollektivresenar och géende. Politikerna
upplever problemen p& ungefar samma satt som
kommuninvanarna forutom att ta sig fram som cyklist,
vilket politikerna upplever som ett stdrre problem.
Politikerna tror dock att kommuninvanarna upplever det
som ett storre problem att ta sig fram som cyklist, bilist
eller kollektivresenar &n vad invanarna i sjélva verket gor.

40 procent av kommuninvanarna anser att de har mycket stor eller ganska
stor k&nnedom om etanoldrivna bilar. Vid undersékningen 2004 var
motsvarande andel endast 16 procent, se diagrammet nedan.
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Var fidrde kommuninvanare anger att de har mycket stor eller ganska stor
kannedom om eldrivna bilar. Resultatet redovisas i diagrammet nedan.

60%

50%

40%

30%

20%

10%

o L[

Mycket stor

Ganska stor Ganska liten

2008 m 2004

Kommuninvanarnas kunskaper om eldrivna bilar.

Ingen alls

Kunskapen om miljobilar har okat

Genom att 6verga till milibilar kan bilarnas miljdbelastning
minska utan att trafikarbetet sjunker. En miljobil kan ha en
forbréanningsmotor som drivs med alternativa brénslen,

till exempel etanol, biogas, naturgas eller rapsmetylester
(RME). Milidbilar kan ocksé drivas med el fran batteri

eller branslecell, hybridteknik (en kombination av
forbranningsmotor och elmotor).

| enkaten fick kommuninvanarna svara pa hur val de
kanner till fyra typer av miljdbilar; etanoldrivna, gasdrivna,
eldrivna och el/bensindrivna. Miljbilar har de senaste aren
uppméarksammats i hela Sverige och resultaten kan till
stor del vara en effekt av den allménna samhallsdebatten.
| diagrammen nedan féljer en redovisning éver
enkatresultatet om kunskaper om de olika miljébilarna.

Diagrammet nedan visar att cirka 30 procent av kommuninvanarna har

mycket stor eller ganska stor kunskap om gasdrivna bilar. Resultatet fran

undersdkningen 2004 visar att endast 16 procent hade samma goda

kannedom.
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35 procent av kommuninvanarna anger att de har mycket stor eller
ganska stor kdnnedom om el/bensindrivna bilar. Vid undersdkningen
2004 var motsvarande andel bara 24 procent, se diagrammet nedan.
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HUSHALL SKAMPANJER

Hushallskampanjerna pagick mellan januari
2006 och maj 2008 och ar Smart Trafikants mest
omfattande delprojekt. Syftet med kampanjerna
var att uppmuntra privatpersoner till medvetna
val i vardagen nér det géller resvanor och pa sa
sétt minska anvédndningen av bilen. Avsikten var
&dven att kartldagga mdéjligheterna till att utéka
kollektivtrafiken och nyttjandet av denna.

Kampanijerna bedrevs genom en metod for direktbearbetning
av hushall som togs fram i Tyskland i mitten av 1990-talet.
Metoden har sedan anvéants inom projekt i bland annat Lund
och Goteborg. Smart Trafikant hamtade inspiration frén

dessa kommuner och gjorde vissa justeringar for att anpassa
kampanjen till férutsattningarna i Jonkdping. Metoden gér ut pa
att via telefon, prata med privatpersoner om deras resvanor.

Kampanjen har bedrivits i foljande bostadsomraden i J6nkopings kommun och Vaggeryds kommun.

Grashagen/Tokarp Bymarken/Béackalyckan
Bankeryd Rosenlund/Liljeholmen

Ekhagen Oster/Kalgarden
Tenhult Centrala Huskvarna

Grénna Centrala Vaggeryd
Lerhagen Centrala Skillingaryd

Hushallen ringdes upp

De utvalda hushéllen fick ett adresserat informationsutskick med
posten. | utskicket medfoljde ett brev dar hushallen informerades
om att de skulle bli kontaktade per telefon. Kort darefter

ringdes hushallen upp av projektets telefoninformatorer. Tre
kontaktforsék med varje hushall gjordes vid varierade tidpunkter
och vid olika tillfallen. Telefoninformatérerna arbetade vardagar
mellan kl. 15.00-19.00. Under det sista aret forskots tiden till K.
16.00-20.00. Intervjuerna gjordes med hjalp av ett frageformular
med béde 6ppna och slutna fragor betraffande hushallens
resvanor. Telefoninformatdrerna erbjod aven information och rad
om kollektivtrafik och cykling.
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Forstarkning

De personella resurserna har starkts genom konsult-
féretaget Science Park Business Incubator (f.d. Convena
studentkompetens). Darigenom har 2-5 studenter varit
inhyrda som telefoninformatorer. Informatérerna har
utbildats av projektledningen och har varit lokaliserade i
stadsbyggnadskontorets lokaler.

Provakarkort

Hushall dar bilen anvandes for resor till och fran arbetet, erbjods
ett provakarkort med Lanstrafiken under en tvaveckorsperiod.
Korten innebar att hushallet fick maéjligheten att gratis nyttja
kollektivtrafiken. | de fall d& nédgon i hushallet redan nyttjade
kollektivtrafiken regelbundet erbjods dock inget provakarkort.
Avsikten var att 0ka sannolikheten att provékarkortet anvandes
i syfte att fdrandra resvanor snarare &n som en beldning fér

de som redan &ker kollektivt. De hushéll som mottog ett
provékarkort fick sedan en uppfoliningsenk&t hemskickad
tilsammans med ett frankerat svarskuvert.

Intresse for forandring

Efter kontakten med hushallen utvarderades det insamlade
materialet i flera steg. Statistik fran Jonkopings Lanstrafik dver
pastigande resenérer, har jamforts med statistik fran tidigare

ar for att kartlagga trender som direktbearbetningen kan ha
bidragit till. Materialet fran telefonintervjuerna sammanstélldes
och analyserades for att skapa en bild av resvanorna i respektive
omréade. Upplevelser av gang- och cykelbanor, kollektivtrafiken,
tilgéngligheten till alternativen samt intresse for att férandra

sina resvanor var andra faktorer som analyserades. Slutligen
analyserades uppfoliningsenkaten som skickades till provékarna,
i ett forsok att utvardera undersdkningsmetoden och samla in
ytterligare asikter.

Vid varje samtal har intervjupersonen fatt mojlighet att lamna
synpunkter p& kollektivtrafiken, gang- och cykelbanor samt
trafikmiljon. Efter att kampanjen avslutats i ett omrade har
synpunkterna samlats in och sammanstallts. Saledes har
tendenser och aterkommande &sikter kunnat utlasas fran
varje bearbetat omrade. Synpunkterna har presenterats for
planerare pa Jonkopings Lanstrafik samt trafikplanerare pa
stadsbyggnadskontoret.
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CYKELKEDJAN

Syftet med Cykelkedjan ar att 6ka andelen
arbetspendlare med cykel. Fraimsta malet ar
att fa invanda bilister att istéllet vilja cykeln.
Andelen cyklister ska 6ka da det finns vinster
att hamta inom halsa, miljé och ekonomi.
Kampanjen har genomférts under maj till

september 2006, 2007 och 2008.

Undersokningar visar att manga jonkopingsbor som bor
centralt har goda majligheter att cykla till sin arbetsplats.
Ibland kan det behdvas patryckning for att fa upp Ggonen
for ett nytt fardmedel och bryta sitt invanda beteende. Cykelkedjans regler
For att uppmuntra till &ndrat resbeteende startade

darmed Smart Trafikant en cykla till arbetet-kampan;.
Cykelkampanier liknande denna bedrivs pa fler hall i landet
och i Jonkoping gar den under namnet Cykelkedjan.

> Ett lag bestod av minst tre och max
fem medlemmar.

> Alla lagmedlemmar ska ha cyklat till
Inbitna inspirerar och fran arbetet minst tio ganger
For att skapa sammanhalining pa arbetsplatsen och under respektive etapp for att bli
for att 1ata inbitna cyklister inspirera nuvarande bilister godkanda for utlottning av vinster.
genomférdes Cykelkedjan som en lagtavling. Varije lag
tavlade genom att cykla till och fran arbetet och pa sa satt
samla poang till lotter i en lottdragning av vinster. Lag som
cyklade mer &n tre dagar per vecka i snitt och dar samtliga en extra lott.

lagmedlemmar anvande hjalm gavs extra vinstchanser i > De lag dar samtliga lagmedlemmar
lottdragningen. Kampanijen var uppdelad i tva etapper. anvint cykelhjilm gavs en extra lott.

> De lag dar deltagarna i snitt cyklade

tre eller flera ganger per vecka gavs

> For att delta i slutlottningen dar
hégvinsten lottas ut maste laget
delta i bada etapperna.

Reflexvast och vattenflaska

Samtliga vinster har sponsrats av lokala féretag.
Sponsorerna har antingen gatt in med pengar eller
presentkort. For att s& manga lag som méjligt skulle fa > Tavlingen var kostnadsfri.
chans att vinna, har vinsterna oftast varit inom rimligt
belopp. Efter utvarderingen 2006 efterfragades en
anmalningsgava for att kunna visa att man deltog i
kampanjen. Som uppmuntran 2007 erbjdds alla deltagare

en reflexvast och 2008 en vattenflaska.



Kampanjen marknadsférdes via utskick av inbjudan till 500 arbetsplatser/féretag
i Jonkoping och Huskvarna. Utover detta marknadsférdes Cykelkedjan pa
kommunens hemsida och via kommunens friskvardsombud. Landstingskansliet
hjalpte aven till med marknadsféringen till anstallda inom landstinget.

Satsade

Kampanjen annonserades i Vatterstéank (kommunens personaltidning), i
Jonkopings-Posten och i Jonkoping Nu. Affischering av kampanijen férekom pé
olika arbetsplatser. Vid varje &rs kampanjstart har lokal media gjort reportage om
kampanjen.

2008 gjordes en stérre satsning pa marknadsforing da vi tog hjélp av en
professionell marknadsforingsbyra for att ta fram en ny layout for kampanjen.
Utbver annonser i tva dagstidningar annonserades kampanjen aven pa 50 av
kommunens JCDecaux-tavlor samt en egen kampanjwebb. Under tre veckor
sandes radioreklam fér kampanjen i Mix Megapol.

Minskade koldioxidutslapp

Arbetsplatserna anméalde sjalva sitt intresse att delta i kampanjen och utség

en lagledare for varje lag. Lagledaren fick i uppgift att halla koll pa och peppa
sina arbetskamrater att cykla till jobbet. Lagledaren fick aven i uppgift att fylla i
resultatprotokollet och skicka in lagets totala antal cykeldagar efter varje avslutad
etapp. P& protokollet har alla deltagare fatt ange om de har bytt ut bilen eller
kollektivtrafiken mot cykeln. Cykelkedjan har efter avslutad kampanj utvarderats
med hjélp av resultatprotokollen. Cykelkedjan &r den atgérd inom Smart Trafikant
dar ett resultat i form av minskade koldioxidutslapp kan utlasas direkt efter

att kampanijen har avslutats. Lagledarna har &ven fatt svara pa en enkat om
upplevelserna av att delta i kampanjen. Enkatundersdkningen ingick déarmed som
ett steg i utvarderingen av kampanjen.
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Resultatet fran kampanjerna presenteras har

2006 2007 2008

Etapp 1 Etapp 2 Totalt 2006 Etapp1 Etapp 2 Totalt 2007 Etapp1 Etapp2 Totalt 2008

Anmadlda lag 138 129 180 161 221 178
Rapporterade lag 129 103 163 126 180 122

Andel anmaélda lag som deltog 93.5% 80% 90.5% 78% 81%  68.5%

Antal cyklister 505 405 706 641 925 770
Hjdlmanvandning 81.6% 82.7% 68.0% 52.0% 82.9% 81.3%

Andel som ersatt kollektivtrafik 24.4% 26% 285%  31.8% 39.4%  34.5%

Andel som ersatt bilen 63.8% 56.7% 56.8% 51.9% 66.8%  63.4%

Andel lag som cyklar minst

3 ggr/vecka 41.9% 61.2% 56% 59% 64% 71%

Totalt antal cykeldagar 12135 10578 22713 19026 13207 31906 22199 14992 37 191
Totalt antal cyklade km 113 565* 174600 136220 310820 226522 151567 378 089
Besparing CO2 pga. ersatt bil 18 538 kg 37 246 kg 42 650 kg
Besparing CO2 pga.

ersatt kollektivtrafik 1703 kg 7 724 kg 5212 kg
Total besparing CO2 16382 kg 14280 kg 30663 kg 44 970 kg 47 862 kg

*Antaget att varje cyklist i snitt cyklar 5km/dag.

Tabellen visar resultat frin Cykelkedjan 2005-2008.

Erfarenheter frdn kampanjen tyder p& att ménga arbetsplatser inte skulle ha haft samma
mojlighet att delta om det hade kostat pengar att delta i Cykelkedjan. Flest deltagare
kommer frdn kommunala arbetsplatser. Fordelningen mellan olika arbetsgivare ser du i

tabellen nedan.

Arbetsgivare 2006 2007 2008
Kommun 50 % 54 % 41 %
Landsting 12 % 13 % 28 %
Statlig myndighet 8 % 9% 7%

Privat 30 % 24 % 24 %

Tabellen visar férdelningen mellan olika arbetsgivare bland deltagarna i Cykelkedjan 2005-2008.
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OVRIGA CYKELATGARDER

Smart Trafikant har i uppdrag att arbeta med
cykelframjande atgérder. Ett arbete som har
16pt under hela projektiden. Mot bakgrund
av detta har Smart Trafikant arbetat med
olika insatser, framst under 2006 och 2007.

I detta kapitel redovisas de mest omfattande
atgérderna, férutom Cykelkedjan.

Cyklistens dag

Syftet med Cyklistens dag var att genomféra en publik
aktivitet for att uppmarksamma cykeln som fardmedel
samt visa pa cykelns férdelar avseende halsa, miljo,
ekonomi och att ge information om trafiksaker cykling.
Dagen genomférdes for forsta gangen lérdagen den 6
maj 2006 och &terkom tisdagen den 8 maj 2007. Syftet
med aktiviteten var att bidra till 8kat antal cyklister och
resor med cykel genom att:

> Marknadsféra Jonkopings som en cykelstad.
> Lyfta fram cykeln som fardmedel.
> Oka kunskapen om siker cykling.
> Oka anvindningen av cykelhjalm.

> Efterfraga invanarnas synpunkter — for att
paverka kommande Cykelplan for Jonkoping.

Platsen for aktiviteten var Hoppets Torg i Ostra centrum.
Torgets centrala lage gor att manga passerar forbi och
erfarenheter visar att torget ar den plats dar det ar lattast
att na folk i stadskarnan. Arrangemanget genomfordes i
samarbete med P& Stan (nuvarande Jonkoping City AB).

Samarbete

Ett antal medarrangorer bjods in for att delta vid
aktiviteten. Smart Trafikant skdtte planeringen med

det praktiska s& som annonsering, tillstdnd och talt.
Medarrangdrer vid aktiviteten 2006 var Team Sportia,
Friskis & Svettis, Cykelframjandet, Polisen, Cisero

Traffic, Husqvarna fabriksmuseum samt Upptech. Vid
aktiviteten 2007 deltog Team Sportia, Friskis & Svettis,
Trafik- och miljdmedveten skola samt Personalklubben vid
kommunen.

Tidningarna skrev

Cyklistens dag besoktes av cirka 500 personer 2006 och
400 personer 2007. Till aktiviteten 2007 bjdds deltagarna
i Cykelkedijan in for att f& en reflexvast. Det regniga vadret
bidrog dock till farre besdkare &n aret innan.

Arrangemangen marknadsférdes dels via annonsering
i JonkOpings-Posten, dels via affischer i butiker i city.
Ett pressmeddelande skickades ut ca en vecka fore
aktiviteten. Jonkdping Nu, Folkbladet, webbtidningen
Jnytt.se och Jonkdpings-Posten skrev artiklar om
arrangemanget efterat.
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Cykelplan
for Jonkopings kommun

For att skapa en tillganglig stad &r gang- och
cykelvégar viktiga lankar. Gang och cykel utgor
ett viktigt komplement fér att géra kollektivtrafiken
tillgénglig och for att komplettera dar kollektiv-
trafiken inte nar &nda fram.

Fler cyckelvagar

En satsning pa cykeltrafiken genom fysiska
férandringar kan dka cyklandet i kommunen. Detta
i kombination med paverkanskampanijer ger goda
férutsattningar for att 6ka antalet cyklister. Bra
cykel- och gangvagar lockar ut ménniskor, skapar
moten och bidrar till att vi kommer att uppleva var
stad som trygg och attraktiv. Satsningar pa gang-
och cykelvagar ar darfor viktiga investeringar

for att 6ka trafiksékerheten fér den oskyddade
trafikanten och det bidrar till att skapa ett
langsiktigt, hallbart och jamlikt samhalle.

Cykelplan i stan

| mars 2008 antog kommunfullmaktige i
Jonkdping i Jonképings kommun en ny cykel-
plan fér Jonkdping. Arbetet med cykelplanen
startade under 2006. Tjansteman fran stads-
byggnadskontoret, tekniska kontoret samt Smart
Trafikant bildade en arbetsgrupp som regelbundet
traffades och drev arbetet med planen. Syftet
med att ta fram en ny cykelplan ar att uppna en
satsning pa gang- och cykelnatet, vidareutveckla
arbetsmetoder och samarbete kring cykelfragor
samt stimulera till &tgarder som framjar cyklandet.




Synpunkter fran
samarbetspartners:

Jénképings kommun.

"Den globala uppvarmningen ar en av de storsta
miljdutmaningarna vi star infor. En stor del av
uppvarmningen beror péa utslapp av vaxthusgaser
fran transporter. Jonkopings kommun har intentioner
om att minska utsldppen av vaxthusgaser och

klarar inte att pa egen hand na en férandring. Vi ar
méanga aktorer som gemensamt maste arbeta for
omstéllningen. For att klara mélen om minskade
utslapp fran trafiken ar ett héllbart transportsystem
en forutsattning.

Tack vare ett stort engagemang och gott samarbete
mellan aktérerna har Smart Trafikant blivit ett lyckat
projekt. Finansieringsstodet fran Naturvardsverkets
Klimatinvesteringsprogram har ocksa varit en
forutsattning for att driva ett sd omfattande projekt.
Arbetet med paverkan av attityder och beteende for
att fa till stdnd en férandring av resvanor méste drivas
pa lang sikt.

Projektet har resulterat i en l&ngsiktig satsning da
kommunen efter projektet har tillsatt en tillsvidaretjanst
for att arbeta med hallbart resande. Smart Trafikant
har lagt en god grund fér arbetet och knutit viktiga
kontakter infér framtida arbete. Kommunen ser positivt
pé en fortsattning pa samarbetet da vi star infor
utmaningen att ta fram ett hallbart transportsystem

for staden.

Under tre &r har Smart Trafikant kommunicerat
klimatfrdgan genom kampanjer och information.
Projektet har genom olika insatser arbetat for

att dka medvetenheten om resvanor och klimat
hos kommuninvanarna, tjainstemén och politiker.
Tillsammans med véra kommuninvanare vill vi
medverka till att skapa en héllbar utveckling bade
lokalt och globalt”.

ANN-MARI NILSSON,
Kommunalrad (c)
i Jonk6épings kommun

"Kommunen ser
positivt pa en

fortsattning pa
samarbetet da
vi star infér ut-
maningen att ta
fram ett hallbart
transportsystem
for staden.”
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Cykelplanens mal fér den kommande 5-arsperioden &r att:

> Cyklandet i centrala Jonkoping ska 6ka med ytterligare 20% (jmf med ar 2000).
> Hjdlmanvandningen ska 6ka fran 31% (2005) till 50%.

> Malen f6ljs upp via cykeltrafikmatning och cykelhjdlmsrékning.

Cykelplanen utgor ett ramverk for arbetet med cykelfrégor och
ska vara ett levande dokument som uppdateras aterkommande.
Planen ska érligen brytas ned i ett mer detaljerat och budgeterat
atgardsprogram. Planen innehaller 70 st listade utbyggnadsobjekt
som kontinuerligt kommer att uppdateras. Att cykla bland bilar
och andra motorfordon &r inte alltid trafiksékert. | och med
Cykelplanen vill vi verka for utbyggnad av gang- och cykelvagar
och planskildheter.

Cykla mer

Att ta cykeln istéllet for bilen bidrar till en battre miljé samtidigt som
det har en positiv paverkan pa medborgarnas hélsa och ekonomi.
Att satsa pa information parallelit med fysiska forandringar ar
viktigt for att paverka kommuninvanarna till ett 6kat cyklande.

| Cykelplanen namns aven arbetet med att sprida kunskap om
géllande trafikregler och en dkad cykelhjaimanvandning.




Studie om cykelns potential

Smart Trafikant syftar till att pverka fler till att vélja alternativ
till bilen. For att f& svar pa hur stor potentialen for pendling
med cykel &r, behdvdes en fordjupad studie. En lokal konsult
anlitades f6r uppdraget som syftade till att studera potentialen
for cykelpendling till arbetet i J6nkdping och Huskvarna.
Resultatet visade hur stor del av arbetspendlarna inom olika
stadsdelar som skulle ha méjlighet att pendla med cykel med
hansyn tagen till avstand och topografi mellan bostaden och
arbetsplatsen.

Studiens resultat kommer att ligga till grund for framtida
insatser och kampanijer for att paverka till 6kad arbetspendling
med cykel. Informationsinsatser kan péa sa sétt riktas mot de
stadsdelar dér potentialen &r stérst. Vidare kan undersdkningen
utgéra ett underlag for prioriteringar vid kommande
investeringar pa cykelvagnatet i Jonkopings kommun.

Mindre an 5 km

Studien visade att Gver 20 400 personer har sin arbetsplats pa
ett avstdnd mindre &n fem kilometer fran bostaden.

Det &r viktigt att sprida resultatet och visa pa att
Jénképing ar en stad som lampar sig for cykling.
Studiens resultat ar betydelsefullt for att Oka statusen pa

cykel och att gora rétt prioriteringar vid utvecklingen av
infrastrukturen i staden.
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GA OCH CYKLA TILL SKOLAN

Med syfte att gora personal och foréaldrar
medvetna om trafikproblemen vid
skolomradet startades kampanjen Ga

och cykia till skolan. Malsattningen

ar att kampanjen kommer att leda till

att fler barn gar eller cyklar till skolan

och pa sa sétt minskar bilskjutsandet.
Kampanjen har varit ett samarbete mellan
Smart Trafikant, miljokontoret, skol- och
barnomsorgsférvaltningen, stadsbyggnads-
kontoret och projektet Trafik- och
Miljémedveten skola (TMS).

Att skjutsa sina barn till skolan kan kortsiktigt kdnnas som
en smidig, trygg och bra I8sning men i sjélva verket bidrar
foréldrarna da till en farlig och otrygg trafikmilj¢ runt skolan.
Manga skolor har problem med trafik runt skolomrédet.
Genom att fler barn gar eller cyklar minskar biltrafiken vid
skolorna och pa s& sétt blir vagen sakrare.

Barn mar bra av den vardagsmotion som en
promenad eller cykeltur till och fran skolan medfér.

Barn som ges mojlighet att réra péa sig under skoldagen har
|attare for att 1ara sig saker.

6 000 hushall

Inom ramen for Ga och cykla till skolan har ett informations-
material tagits fram bestédende av en broschyr riktad till
foréldrar. Den har skickats hem med varje elev vid hdst-
terminsstarten. Cirka 6000 st hushall har pa detta satt

natts av broschyren varje &r. | materialet fanns ocksé en
broschyr riktad till I&rare vid kommmunens skolor. Den gav
tips pa hur personalen kan arbeta med kampanjen péa sin
skola. Cirka 350 larare har natts av materialet. Broschyrerna
ger information om milj®, trafiksdkerhet och hélsa och har
reviderats infor varje kampanjar. Kontakten med skolorna

har skétts av projektledaren f6r TMS. Inom kampanjen har
det funnits ett tvlingsmoment dar skolorna uppmanades
att arbeta med milj®, trafik och halsa under hela host-
terminen. Starten fér kampanjen har varit i anslutning till
Europeiska Trafikantveckan i september. Efter terminsslutet
har en "jury” besokt skolorna och de har fatt berétta vad
de arbetat med inom Gé& och cykla till skolan. 2006 deltog
enbart fyra skolor och 2007 6kade antalet till elva skolor.
Erfarenheter sager att det tar tid att arbeta in nya kampanjer
inom skolan. Eftersom intresset 6kade 2007 genomférdes
kampanjen aven 2008.

Utvéardering av kampanjen genom kontakter med
personal pa de deltagande skolorna har visat pa
positiva faktorer som bland annat:

> Foraldrar har uppmarksammats pa problemet
med skjutsning.

> En minskning av antalet bilar utanfér skolan.

> Hela skolan har engagerats i kampanjen.

> Bade elever och foraldrar har varit involverade
under kampanjtiden.

Handlingsplan

Inom TMS har skolorna uppmanats att ta fram en
handlingsplan for arbetet med trafikfragor pé skolan.
Handlingsplanen bor revideras en gang om éaret for att
hélla fragorna aktuella och levande och pé sa satt far
frdgorna kontinuitet. Det &r tack vare TMS som G& och
cykla till skolan har blivit en lyckad satsning. G& och cykla
till skolan ar ett bra exempel p& hur ett samarbete Gver
férvaltningsgranserna kan fungera.




Synpunkter fran
samarbetspartners:

Jonkdpings Lanstrafik AB

”Jag fick for nagra ar sedan en inbjudan till ett
informationsmote om Mobility management. Ett
sadant dar begrepp som vi 40-talister har sa
svart for. Ibland ar det bara ett nytt ord for nagot
gammalt och beprdvat. Ibland &r det en rubrik
utan innehall - nagot i stil med Kejsarens nya
klader.

Men det blev istéllet en inspirerande upplevelse.
Visst ar det smart att kallsortera sina resor och

tanka efter fore man pé ren slentrian satter sig i
bilen.

Vi har naturligtvis intresse av att fa fler som aker
kollektivt men det &r egentligen inte det som &r
malet. Det Gvergripande malet &r en attraktiv

stad och ett samhaélle i balans. D& géller det att
bygga samhéllet sé att behovet av transporter
minskar och att de resor och transporter som
maste goras kan ske péa ett s& miljovanligt och
halsobeframjande satt som méjligt. Det var manga
som fangades av budskapet och vi fick ganska
shart ett nytt begrepp som vi kunde anvanda
som rubrik péa vart arbete — Smart trafikant.
Tillsammans berikade vi varandra. Cykel och
promenad férenar nytta och néje. Bussen ar
stadens puls. Vi har lart oss samverka och fatt ut
vart budskap till dem som bor i var vackra stad
och de som beslutar om dess framtid. Vi har dven
sett att modellen héller i en mindre kommun som
Vaggeryd.

Jag tycker det har varit val anvdnda pengar och
arbetstimmar och hoppas att vi alla blivit lite
smartare som trafikanter. Vi &r pé ratt vag och vi
var ute i ratt tid. Klimatfrdgan var bara i sin linda
nar vi borjade vart arbete. Nu ser vi behov av att
vara smarta var &n vi befinner oss - i hemmet, pa
arbetet eller pa var fritid.

Jag kommer aldrig att kunna férklara exakt vad
Mobility management betyder. Det ar kanske
viktigare att veta vad det stér for. Viktigast &r nog
anda att leva som en "Smart trafikant.”

INGMAR LUNDIN
VD, Jonképings Lanstrafik AB

"Det var manga som
fangades av budskapet
och vi fick ganska snart
ett nytt begrepp som

vi kunde anvanda som

rubrik pa vart arbete —
Smart trafikant.”
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FORETAGSRADGIVNING

Pa varen 2006 startade Smart Trafikant

ett delprojekt riktat till foretag och
organisationer. Syftet med delprojektet var
att upplysa foretagsledning om personalens
tjdnsteresor samt resor till och fran arbetet.
Smartare resor kan spara pengar for
arbetsgivare och inte minst fér personalen.
Ytterligare vinster kan vara béttre héilsa,
trafiksédkerhet, miljo och en attraktiv
arbetsplats.

Inom delprojektet har féretag och organisationer erbjudits
att genomféra en webbaserad resvaneundersdkning
kostnadsfritt. Undersdkningen har gett kunskap om hur
arbetsplatsens resvanor ser ut och vilka atgarder som
skulle vara effektiva for just deras verksamhet.

Allt arbete har skett utan pekpinnar och med féretagets
eller organisationens vinster i fokus. Syftet med
foretagsradgivningen var att ge inspiration och skapa
medvetenhet och kunskap om hur vi gemensamt kan
skapa ett langsiktigt hallbart resande.

Foljande arbetsplatser
har genomfort resvane-
undersdkningen:

e Miljokontoret, Jonképings kommun

e Stadsbyggnadskontoret, Jonkopings
kommun

e Socialtjansten, personal placerade
i Hoven

e Tekniska kontoret, personal placerade
i Hoven

e Hoégskoleservice

e Hoégskolan for larande och
kommunikation

e Tekniska Hégskolan
e Erik Dahlbergsgymnasiet

e Ostra centrum - 373 personer anstillda
vid verksamheter i omradet

¢  Fritid J6nképings kommun, personal
placerade i stadshuset i Huskvarna

Efter genomférd undersdkning har resultatet presenterats
i en rapport. Nagra av arbetsplatserna har éven fatt en
muntlig redovisning.

Personalutbildning

Inom ramen for Foretagsradgivningen har nagra
arbetsplatser valt att utbilda sin personal i hallbart resande.
Foretag som har fatt bestk av Smart Trafikant &r bland
annat IKEA. P4 Erik Dahlbergsgymnasiet utbildades

all personal i hallbart resande genom en forelasning.
Miljdombud vid landstinget i JOnkdping samt representanter
fran miljodiplomerade foretag i kommunen har ocksa fatt
lyssna till foredrag om Smart Trafikant och halloart resande.
Arbetet med foretagsradgivning &r tidskravande och for att
lyckas kravs det kontinuerlig kontakt med kontaktpersonen
pa foretaget. Ledningen pa respektive arbetsplats maste
tycka att fragan ska vara prioriterad for att na ett resultat
med arbetet. Det ar latt att tacka ja till en kostnadsfri
resvaneundersokning, men att gé ett ytterligare steg och
genomfora foreslagna atgérder &r besvarligare. Tyvarr har
det inte funnits tid att &terkoppla till de féretag som vi inlett
kontakter med. Inom en snar framtid bor vi terkomma

till dem for utvardering av deras fortsatta arbete inom
hallbart resande och uppmuntra dem att fortsétta. For att
fa till stdnd en forandring kring foretagens resor krévs en
kontinuerlig dialog.



ANDRA AKTIVITETER

Utéver de ndgmnda delprojekten har

Smart Trafikant arbetat med ytterligare
aktiviteter. Nagra har varit aterkommande
under projekttiden, andra har varit enstaka
hédndelser.

Marknadsfoéringsaktiviteter/
Buss pa stan

Aktiviteten "Buss pa stan” &r ett koncept som tagits

fram inom Smart Trafikant. Genom ett samarbete mellan
Jonkodpings Lanstrafik och Smart Trafikant syftar aktiviteten
till att méta manniskor och marknadsféra kollektivt resande
som ett alternativ till bilen. Genom att stélla upp en buss

pé en valbesokt plats och ordna aktiviteter runt denna
skapas en dialog med besokarna. Lanstrafiken har &ven salt
busskort med viss rabatt. Tipspromenader och mdjlighet

att lamna synpunkter har varit &terkommande inslag vid
aktiviteten.

1 000 besotkare

Under projekttiden har aktiviteten "Buss pa stan”
arrangerats vid tio tillfallen. Vid tva tidpunkter har aktiviteten
arrangerats i samband med J6nkdpings marknad. Dessa
dagar har varit mycket valbesdkta med ca 1000 besdkare
vid varije tillfalle. Infér marknadsdagen har aktiviteten
annonserats i dagspress och vid 6vriga tillfallen har
aktiviteten inte annonserats. Aktiviteterna har blivit ett lyckat
koncept och har besdkts av mellan 400-800 personer per
tillfélle.
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| stan utan min bil

Sedan 1998 arrangeras kampanjen Europeiska trafikant-
veckan runt om i Europa mellan den 16 och 22 september.
Kampanijens syfte &r att forbéttra trafikmiljon for alla som
vistas i tatorter och stader, och att minska utslappen

som bidrar till vaxthuseffekten. | stader dver hela Europa
uppmarksammas arbetet for en béattre miljé genom att
fokusera pé alternativ till bilen. Veckan avslutas med ”| stan
utan min bil” den 22 september.

”| stan utan min bil” har under tre ar
uppmérksammats i regi av Smart Trafikant.

2005 stangdes en del av Barnarpsgatan i Vastra centrum

av for biltrafik. Aktérer som var med vid aktiviteten var

bland annat Cykelfrémjandet, Polisen, miljdkontoret,
cykelplanerare och trafiksékerhetssamordnare pa kommunen
samt representanter fran Smart Trafikant. Dagen fick
uppmarksamhet i media bade fore och efter aktiviteten.
Aktiviteten blev, trots uppmarksamhet i media, inte sarskilt
valbesokt.

Uppmuntrande pésar

2006 inféll den 22 september en fredag och det hade tagits
beslut om att inte stdnga av ndgon gata for trafik detta ar.
Istallet uppmuntrades cyklister och kollektivresenarer under
tv& timmar p& morgonen i form av en pése innehallande
cykelkarta och informationsbroschyr, reflexer och Festis. Aven
bilister vid parkeringsplatsen pé Vastra torget samt Atollen
tildelades pasar under dagen. Totalt delades 1 000 pésar ut.
Dagen uppméarksammades med annonser i dagspress med
uppmaning om att stélla bilen hemma. Tre lokala tidningar
skrev om aktiviteten efterat och ett inslag i Sveriges Radio P4
sandes.



Ovanlig omvandling

Infér Europeiska Trafikantveckan 2007 tog Smart Trafikant
fram en informationsbroschyr pa temat klimatsmart.
Under veckan delades 1 250 broschyrer ut pa olika
platser i Jonkoping och Huskvarna. ”l stan utan min bil”
uppmarksammades med en aktivitet pa Hoppets torg
I6rdagen den 22 september. Pa torget fanns Jonkopings
Lanstrafik med en buss och erbjod bestkarna information
om Kkollektivtrafiken samt férséaljning av busskort. Vid
arrangemanget fanns aven information om cykling, biogas,
kommunens nya miljdprogram samt projektet Trafik och
Milidmedveten Skola.

Stadsvandringar

Arrangemanget innehdll tva stadsvandringar med
rubrikerna "En vandring i centrala gamla Jonkoping”

och "Omvandlingen av centrala Jonkdping”. Aktiviteten
besdktes av ca 800 besdkare. Marknadsféring av
arrangemanget gjordes under tva veckor i Mix Megapol
samt via annonser i dagspress. Tva lokala dagstidningar
samt Sveriges Radio P4 uppmarksammade evenemanget
efterat.

Europeiska trafikantveckan

Styrgruppen for Smart Trafikant enades om

beslut att arrangera aktiviteter under Europeiska
Trafikantveckan aven 2008. Arrangemanget bestod av tre
frukostforelasningar pa hogskolan pé temat transporter,
avgaser och miljé. Cirka 45 personer kom till varje
forelasningstillfalle. P& morgonen den 17 september
delades 1000 tygpasar, innehallande diverse uppmuntran,
ut till cyklister och kollektivtrafikresenarer. Lordagen den
20 september samarrangerade JOonkdpings kommun,
Jonkoping Energi, NTF och Lanstrafiken en aktivitet pa
Hoppets Torg i 6stra centrum.

Biogasbussar

Aktiviteten var upplagd p& ungefér samma satt som 2007
men med nyheter som en biogasbuss, demonstration

av hyrcykelsystem och en liten utstalining med miljobilar.
500 personer besdkte Hoppets Torg. Handelserna fick
publicitet i tre artiklar i Jonkdpings-Posten och ett inslag i

Sveriges radio P4.
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Klimatgreppet - en solskenshistoria

Den interaktiva utstéliningen "Klimatgreppet — en solskenshistoria”
har tagits fram av Teknikens hus i Luled. De senaste &ren har

den turnerat runt i landet. Under tre ménader hésten 2006

fanns utstéliningen pd UPPTECH i Jonkoping. UPPTECH &r

ett upplevelsecenter inriktat pa naturvetenskap och teknik for
barn och ungdomar, som varje ar besoks av manga barn och
ungdomar.

Huvudsyftet med utstéllningen var att 6ka barns och
ungdomars kunskaper och insikt om de pagaende
klimatférdandringarna och hur var livsstil och beteende
paverkar klimatet.

| utstéliningen kunde besdkarna upptécka och experimentera med
nya energikallor. Utstéllningen fanns pé en yta av 200 m? uppdelat
pé tre omraden. | den forsta delen beskrevs sjélva problematiken
med klimatférandringarna. Medeltemperaturen pé jordens yta
stiger sakta men sékert och orsaken kan vara manniskors utslapp
av koldioxid.

| den andra delen kunde bestkaren gora ett eget avtryck genom
att ta stéllining till en rad fragor och lagga smaé stenar i ror for att
visa sin standpunkt.

Genom utstéiliningens interaktiva inslag uppmuntrades
besékarna att géra aktiva val och uppticka hur de sma
besluten i vardagen kan paverka klimatet globalt.

Den sista delen bestod av ett dramarum med filmvisning.
Utstaliningens bestk pd UPPTECH kompletterades med
ytterligare utstéliningsmaterial. Smart Trafikant bidrog med en stor
raknesnurra dar bestkaren kunde jamfora olika transportsatt for
att se effekter i koldioxid, kronor och kalorier. Skolorna erbjéds

att gbéra en uppgift innan de besokte utstaliningen, kallad "Var
Skolvag”. P& sé satt blev lararna mer delaktiga vid bestket och
var val forberedda infor det. Uppgiften gick ut pa att rékna pa hela
klassens besparing av koldioxidutslapp nar man gar och cyklar

till skolan. Siffrorna anvéndes sedan vid utstallningen for att rakna
pa ytterligare besparingar om fler valde att resa med cykel eller
promenera. En av fordelarna av att samarbeta med UPPTECH var
att det redan &r ett valbesokt upplevelsecenter.

Klimatgreppet besdktes av 110 klasser och lockade
totalt 10 500 besdkare.

En seminariekvall med besdk av meteorologen Martin Hedberg
arrangerades i anslutning till utstéliningen och besdktes av
cirka100 personer. Klimatgreppet blev uppmérksammad i media
av Jonkopings-Posten, Jonkdping Nu, Smalands Folkblad samt
inslag i lokalradion.

Da utstéliningen bestkte Jonkoping finansierades den bland
annat av Jonkdpings kommun, Smart Trafikant, Vatterhem
Bostads AB och Jonkdping Energi.




Trafiksakerhetsdagar

Sedan 1998 har Hogskolan i Jonkdping tillsammans med
Jonkdpings kommun, NTF, L&nsfdrsékringar och Polisen
arrangerat trafiksékerhetsdagar pa hogskolan. Dagarna har infallit
under tva dagar i september och besokt de olika fackhdégskolorna.

Smart Trafikant har blivit inbjuden att delta under dagarna fér

att sprida information om héllbart resande, cykelkartor samt
trafiksakerhet till studenter. For att vidga perspektivet pa aktiviteten
har dven Jonkdpings Lanstrafik deltagit med en buss i vilken de
har salt busskort och informerat om tider och biljettpriser. Vid
aktiviteten har det kommit cirka 400 besokare per ar.

Seminarium pa Elmia

Under hosten 2007 arrangerade Smart Trafikant ett seminarium pé
Elmia pa temat "Framtida kommunikationer och héllbart resande i
Joénkopings 1an”.

Syftet med dagen var att vidcka intresse for att arbeta
med hallbart resande i andra kommuner i Idnet och
sprida Smart Trafikants arbete.

Avsikten var &ven att visa p& exempel pa atgarder som

man kan vidta inom arbetet med héllbart resande samt hur
persontransporterna inom l&net kan bidra till en konkurrenskraftig
region. Seminariet riktade sig till tjansteman och politiker i 1anet
och uppslutningen var god. Gaster under dagen var bland annat
representanter fran Trivector Traffic, projekt Hallbart Mobilitet
Skane, Gatukontoret i Lund och Jonkdpings Lanstrafik.
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UTREDNINGAR

Under projektets gang har det uppstatt fragor

kring vissa &mnen som projektmedlemmarna
vill ha utrett. For att hinna utreda och
fordjupa sig i fragorna har projektledningen
anlitat konsulter.

Potential for arbetspendling med
kollektivtrafiken i Jonkopings
kommun

For att fa reda pa hur manga av kommunens invanare
som har mdjlighet att resa med buss mellan sin bostad
och arbetsplats behdvdes en fordjupad studie. Ett

forsta steg var att identifiera omréaden med stora
arbetsplatser. Studien bygger pa kommunens statistik
over pendlingsstrommar. Totalt beskrivs pendlingsfléden
till 18 omréden i kommunen. Resultatet visar &ven andelen
boende i respektive omrade som bor inom 600 meter fran
en busshallplats som trafikeras av minst 15 turer per dag.
Resultaten presenteras i en stor mangd kartor.

Resultaten fran utredningen kommer att anvandas for att
identifiera omraden som kraver utbyggd kollektivtrafik och/
eller andrad linjestruktur, med avseende pé befolkningens
mojligheter att resa med kollektivtrafiken till arbetet.
Trafikplanerarna pa Lanstrafiken ser stor nytta i att ha fatt

detta resultat.

Cykel pa buss

| och med Smart Trafikants aktiviteter och méten med
allmanheten har mojligheten att ta med sig cykeln pa
bussen diskuterats vid flera tillfallen. Denna fraga stalls
aven aterkommande till Jonkopings Lanstrafik. Med denna
bakgrund ville Smart Trafikant understka om det finns
fungerande exempel i Sverige samt ta reda pa om det
amerikanska exemplet Biken bus skulle fungera utifrén
svenska forhallanden.

En konsult anlitades fér att genomféra undersdkningen.
Utredningens syfte var att utifrdn det befintliga exemplet
Bike'n bus i USA och eventuella svenska exempel klargéra

forutsattningarna for att tilldta bussresenérer i JOnkoping att

ta med sina cyklar.

Den tekniska I8sningen for att transportera cyklar i linjetrafik

kallad Biken'bus fungerar sé att det pa bussens front sitter
ett stall for max tva cyklar. Losningen anvands pé ett flertal

stéllen i USA, bland annat Kansas city, Ohio och Miami. Det

ar resendren sjélv som lastar och lossar sin cykel medan
bussen star pa hallplatsen.

Resultatet visar att da det galler tatortstrafik finns det
inget svenskt exempel dér bussbolagen systematiskt
tilater resenérer att ta med sina cyklar. Daremot pa
landsbygdslinjer dér cyklarna kan transporteras i
bagageutrymme &r det vanligt att resenérer, mot en avgift,
kan ta med sina cyklar. Att direkt dverfora I6sningen frén
Ohio till Sverige &r idag inte mgjligt. Historiskt sett hade
bussarna i Sverige ibland utféllbara cykelstall (en typ av
"armar”) framtill p& bussen. Av trafiksakerhetsskal &r detta
gj langre tillatet. Samma princip skulle galla for Bike'n'bus
typ av oskyddat stéll, da det bestar av harda, utstickande
delar. Extrautrustning i form av cykelstall skulle forutsétta
dispensgivning. Dispens kan sdkas hos Vagverket,

men medges sannolikt ej for denna typ av stall av
trafiksékerhetsskal. Konstruktionen maste i sa fall byggas in
péa nagot sétt.




Vinterdack - kunskap och attityder

Jonkodpings kommun ska folja EU:s miljidkvalitetsnormer.
Barnarpsgatan i Jonkdping ligger just nu pé grénsen for normen
for partiklar (PM10).

Dubbdiédcken ar den huvudsakliga orsaken till

héga halter av partikiar i innerstaden. Dubben
river upp partiklar fran vigbanan som féljer med

inandningsluften ned i vara luftvégar.

Studier visar att hdga partikelhalter i luften leder till en 6kad
sjuklighet och dédlighet i lungsjukdomar och i hjéart- och
karlsjukdomar. Mest utsatta &r barn och aldre.

Parterna inom Smart Trafikant var intresserade av att genomféra
en undersokning om attityden till vinterdack. Detta &r ett forsta
steg i att informera kommuninvanarna om hélsokonsekvenserna
av hoga partikelhalter och de negativa effekterna av
dubbdacksanvéandning. Syftet ar att f& ner anvandningen av
dubbdack for att vi ska fa en battre utomhusmiljé att vistas i.

Undersodkningen om vinterdack genomférdes av en konsult.
Via en enkat pa webben fick respondenterna svara pa ett
antal fragor om anvandning och kunskap om vinterd&ck.
Enkatmaterialet skickades ut till webbpanelen och
undersodkningen avslutades nar 301 intervjuer uppnatts.

RESULTATET VISADE ATT:

e Dubbdack ar den vanligaste typen av
vinterdack (67 %).

85% av samtliga respondenter uppger att
de sjalva paverkar vilka dack som sitter
pa bilen. De som i minst utstrédckning
paverkar valet av vinterdack ar kvinnor.

46% uppger att om de idag skulle képa
vinterdack sa ar det troligast att de viljer
dubbdack. 47% skulle képa dubbfria dack
och 4% aret runt dack.

Av de respondenter som idag kér med
dubbdack skulle 27% képa dubbfria
vinterdack om de skulle képa nya
vinterdack idag. Bland de som idag koér

pa dubbfria vinterdack skulle 11% kopa
dubbade vinterddack om de skulle kopa nya
vinterdack idag.

Den faktorn som paverkar mest vid val av
dack ar dacktester foljt av priset. Minst
viktigt ar rad fran vanner och familj.

Trafiksakerheten ar det som ar generellt
viktigast vid val av vinterdack till foljd av
héllbarheten.

Dubbfria vinterdéck far bra betyg pa
miljofragor men samre pa viagegenskaper.

Viss okunskap finns bland respondenterna
vad géller vilken typ av déack som passar
bast vid olika vagunderlag.

Enligt unders6kningen anser 31% att
dubbdack passar bast da vaglaget ar
snomodd och 25% da vaglaget ar nysné.
Enligt Vagverkets rapport ar det basta
dacket vid dessa vaglag dubbfria dack.
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ERFARENHETER ATT TA MED |

FORTSATT ARBETE

Erfarenheterna av Smart Trafikant &r att det

ar ett lyckat projekt som ligger ratt i tiden.

Det finns en uttryckt vilja hos aktérerna att
fortsdtta utbyta erfarenheter i ett nitverk efter
att projekttiden &r slut. Nedan redovisas asikter
som sagts om projektet samt framtidsutsikter.

Asikter fran aktérerna

Vid fyra tillfallen under projekttiden har styr- och
arbetsgrupper traffats for workshops och utvardering. For
att komma dverens om projektets riktning och arbetssatt
har dessa traffar varit viktiga for inriktningen pé atgéarder.
Vid tva tillfallen har projektgrupperna haft stod fran en
utomstéende processledare med erfarenheter fran projekt
inom hallbart resande. | februari 2008 fick samtliga
projektgruppsmedlemmar fylla i en enk&t med fragor om
bland annat styrkor, svagheter och engagemang.

Projektets styrkor ansags vara att manga aktdrer star bakom
samarbetet, den goda ekonomin samt konkreta delprojekt/
atgérder. Som de storsta svagheterna angavs saknaden av
kopplingen med fysiska atgarder och bristande engagemang
frdn né&gra parter. Det bristande engagemanget angavs bero
pé tidsbrist d& man har haft andra arbetsuppgifter att prioritera
eller att nedlagd tid p& mdéten anses récka som insats.

Méanga har uppgett att avsikten med att delta i Smart Trafikant
handlar om att lyfta frdgorna gallande hallbart resande inom
den egna organisationen i kombination med utatriktade
kampanijer.

De flesta upplever att avsikten med deltagandet i stort sett har
uppfylits och forklarar det med att hallbart resande diskuteras
mer bade internt och externt. Projektets aktiviteter har haft
effekt i J6bnkodping, men inte spridits inom regionen i den
utstrackning som projektparterna hade som maélsattning.

De flesta akt6érerna har uppgett att samarbetet inom Smart
Trafikant ar en bra grund att st p& men att processen

kan vidareutvecklas. For att nd ett hallbart resande méste
planeringen ske sektorsovergripande. Darfér ar den
uppbyggda samverkan mellan aktorerna viktig att bevara pa
l&ng sikt. Jonkdpings kommun kan dock inte i framtiden vara
den drivande i detta arbete utanfér kornmunen.

Det dr viktigt att de regionala aktérerna fortsatter
att férankra fragorna internt och externt. Alla aktérer
har olika forutséttningar for att arbeta vidare med
dessa fragor och bér ddrmed ta sitt ansvar inom sitt
arbetsomrade.

Alla akt6rer har uttryckt vikten av att ta till vara pa det
samarbete som byggts upp inom Smart Trafikant.
Konstellationen bor bevaras for att arbeta vidare med halloart
resande inom ett natverk. Natverket kan vara ett stdd for
fortsatt forankring och pa sé satt kan fragorna leva kvar i
respektive organisation efter projektets slut. Det &r ocksa
viktigt att respektive aktdr bedriver omvarldsbevakning inom
frdgorna. Samhaéllet &r foranderligt, likasé arbetet med héllbart
resande.




Fran projekt till process

For att n& en langsiktig forandring &r ett processinriktat
planeringsarbete avgdrande. Arbetet med halloart resande
kréver l&ngsiktiga mal och fungerande processer &r
vésentligt for att n& denna foréandring. En dterkommande
frdga under projekttiden har varit hur Smart Trafikant skulle
kunna ga fran projekt till process.

En viktig betydelse for ett processinriktat
arbete ar att Smart Trafikant har resulterat i en
tillsvidaretjdnst pa stadsbyggnadskontoret.

Arbetet med héllbart resande &r darmed forankrat och
kommer att fortsatta inom organisationen Jénkdpings
kommun pa ett strategiskt plan.

Ett ytterligare steg i rétt riktning for att arbeta strategiskt
med stadsplanering &r att politikerna i Jonkdpings kommun
har skrivit pa Alborgsétagandena, vilka ger ett ramverk for
den fortsatta utvecklingen av staden. Av de tio punkterna
som &tagandet berdr, namns trafik under punkten Béattre
framkomlighet, mindre trafik. Malet &r att minska biltrafiken
och 6ka andelen resor med kollektivtrafik, till fots och

med cykel. For att detta ska bli verklighet och for att hitta
en héllbar trafiklosning kravs atgérder som stddjer denna
utveckling. Darmed har det fattats beslut om att ta fram
en kommunikationsstrategi for stadens trafik inom ramen
for Stadsbyggnadsvision 2.0. Kommunikationsstrategin
kommer att ha en geografisk avgransning till centrala
Jonkdping. Arbetet med strategin har startat hosten

2008 och ska samordnas med ramprogrammet dar en
overgripande rumslig urban stadsstruktur beskrivs. | och
med en kommunikationsstrategi kommer trafikplanerare
och stadsplanerare f& gemensamt fokus péa resandet

i staden, ndgot som tidigare framst varit en fraga for
trafikplaneringen.

Under det sista &ret av projektet har projektledningen markt
av en efterfrdgan pa& kompetensen som har byggts upp
inom Smart Trafikant. Projektledaren har bland annat ingéatt
i en arbetsgrupp i och med framtagning av Jonkdpings
kommuns miljoprogram och Energi- och klimatprogram f6r
Jonkdpings kommun.

For att nd ett hallbart resande &r det viktigt att samarbeta
Over organisations- och forvaltningsgranserna. Ett framtida
natverk ar darfor betydelsefullt och att alla parter inom
Smart Trafikant sénder signaler om ett fortsatt samarbete
ar positivt for arbetet med hallbart resande i regionen
Jonkdping.

Hallbart resande ska genomsyras av ett strategiskt
arbete. Uppfolining av mél &r lika viktigt som genomtéankta
handlingsplaner.

Parallellt med strategier for stadens trafik maste
aktorerna fortsatta att driva informations- och
paverkanskampanjer. Smart Trafikant har prévat
metoder och vissa dr mycket lyckosamma.
Cykelkedjan ar ett exempel dar antalet deltagare
har okat fér varje ar.

Kampanijen kan utvecklas och behdver inte ha precis
samma upplagg i framtiden.

Ga och cykla till skolan &r ocksa en lyckad kampanj. Dar
har vi fatt stod frén projektet Trafik- och Miljidmedveten
skola vilket &r val férankrat och kommer att finnas kvar
inom skol- och barnsomsorgsférvaltningen. Darmed
kommer denna kampan; att utvecklas och det uppbyggda
samarbetet mellan stadsbyggnadskontoret och skol- och

barnsomsorgsforvaltningen kan fortsatta.
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Utvarderingar enligt SUMO

Mjuka atgarder som informations- och kommunikationsétgérder inom trafikomréadet
folis sallan upp. Pa s sétt ar det svart att mata férandringar. Att kunna méta
forandringar pa kort sikt ar ofta ett dnskemal fran projektfinansiérer, politiker och
andra aktorer. Att andra attityder och beteende ar en process som tar tid och det ar
svart att visa pa effekter.

Sedan nagra ar tillbaka finns en utvarderingsmetod som Vagverket har arbetat
fram — System for utvardering av mobilitetsprojekt, SUMO. Utvardering enligt
SUMO ger mojlighet till uppfolining for att jamféra mal, lara av resultaten och
samla data fér vidare analys. Smart Trafikant har efter hand fljt upp alla delprojekt
enligt SUMO. P& sa satt har projektledningen under projekttiden kontinuerligt
utvarderat kampanjerna. SUMO har varit ett viktigt stéd for projektets planering

av inriktningen pé aktiviteterna. Se bilaga 2 och 3 for SUMO sammanstallining av
Hushallskampanjerna och Cykelkedjan.
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Bilaga 1

Nedan foljer en redovisning av Smart Trafikants totala intakter fran respektive part samt
redogorelse av kostnader for samtliga delprojekt uppdelat per &r.
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TOTALA INTAKTER
Intakter kr

Kommunen

Vagverket

Lanstrafiken
Regionférbundet
Lansstyrelsen

KLIMP

Summa intakter

Personalkostnader
Lonekostnader (kr)

Ovriga omkostnader, resor, méten,
kontorshyra m.m (kr)

Hushallkampanjen*
Kr

*Inhyrda telefoninformatdrer, broschyrer, inkdp av adresser, porto.

Cykelkedjan
Kr

**Ny kampanjide” framtagen av pr-konsult. Marknadsféring via radio, JCDecaux annonstavlior, kampanjwebb m.m.

Ga och cykila till skolan
Kr

Kostnader for konsulter

(utredningar)
Kr

Europeiska trafikantveckan
Kr

Ovriga utgifter

Bidrag till uppstart av Stadens héllbara kommunikationer

Milidbilen (tidskrift)
Bidrag lanecyklar Raslatts studentforening

Klimatgreppet

Marknadsféring (div broschyrer o informations material)

Totalt

2005

500 000
575000
150 000
150 000
150 000

0
1525 000

2005
188 282

61 300

2006
525 000
575 000
150 000
150 000
50 000
400 000
1850 000

2006
869 441

123 400

2007

500 000
500 000
150 000
150 000

800 000
2100 000

2007
849 782

135 350

2006 2007
38 750 242 000 107 000
2006 2007
23 000 47 500
2005 2006 2007
50 000 53 500 78 200

2005
163 000

2005
32 000

2006
0

2006
6 500

270000

2007
55 700

2008

400 000
400 000

2008
493 400

51 000

2008
120 000

2008**
268 000

2008
36 500

611 300

143 500

Totalt

1525 000
1650 000
450 000

1600 000
5875000

Totalt
2 400 905

371 050

Totalt
507 750

Totalt

338 500

Totalt
218 200

Totalt
1 044 300

Totalt
237 700

Kr
200 000
98 000
30 000
110 000
145 525
583 525



Bilaga 2

Resultatsammanstalining av hushéllskampanjen 2006-2008.
Resultatet redovisas i den struktur som som SUMO-modellen bygger pa.

NIVA RESULTAT

TJANSTER

Nyttiga prestationer

Kannedom om tjansten

Anvandningsgrad av tjansten

ERBJUDANDE

Acceptans av erbjudandet

Experimentellt individuellt beteende

N6jdhet med erbjudandet

EFFEKT

Permanent individuellt resbeteende

Systemeffekt

Informationsutskick till 7 376 hushall.
Totalt 10 bostadsomraden.
Marknadsforing via Smart Trafikants hemsida.

79 % av hushallen har uppmarksammat informationsutskicket.

4 006 hushéll intervjuades.

Cyklist/fotgangare/saméakare: 36,7 %

Kollektivresenar: 19,9%

Bilist: 23,5%

15% av alla hushéll med vanebilister tackade ja till information

om cykling och/eller kollektivtrafik och kan ténka sig att &ndra
resbeteende.

7,3% (334 st) av alla hushall har tackat ja till ett provakarkort.

Det motsvarar 44% av de som fick erbjudandet om provakarkort.

Av de hushall som fatt ett provakarkort nyttjade
23,5% for mer an 10 resor dvs 5 arbetsdagar.
27,8% har akt mellan 5-10 resor.

48,7% har &kt mindre &n 5 resor.

Resultat av enkét till provékarna.

Har inte &terkommit till dem som tackat ja till information om
cykel och kollektivtrafik.

Svért att utldsa. Dock en fortsatt positiv reseutveckling med
kollektivtrafik.

Resandeutveckling med kollektivtrafik for tatorten (exkl. skolkort)
2006: +3,95%
2007: +1,85%
2008: +3,31%

37



38

Bilaga 3

Resultatsammanstalining av Cykelkedjan 2006-2008.
Resultatet redovisas i den struktur som SUMO-modellen bygger pa.

NIVA RESULTAT

TJANSTER
Nyttiga prestationer

Kannedom om tjansten

Anvandningsgraden av tjansten

ERBJUDANDE

Acceptans av erbjudandet

Experimentellt individuellt beteende

No6jdhet med erbjudandet

EFFEKT

Permanent individuellt resbeteende

Systemeffekt

Informationsutskick till 500 arbetsplatser/foretag samt affischer
for uppséttning pa arbetsplatsen.

Information om kampanjen pa projektets hemsida/egen
kampanjwebb.

Tvé annonser i dagspress.

Kampanjen 2008 marknadsfordes i radio, pa 55 av JCDecaux
reklamplatser.

103-180 st lag anmaélde sig till kampanjen.

500-925 personer anmalde sig till kampanjen.

68,5%-93,5% av de anmalda lagen fullfdljde kampanijen.
Farre deltagare i etapp 2.

Andel lag som cyklade minst 3 ganger per vecka:
2006: 51,5%
2007: 57,5%
2008: 67,5%

Andel deltagare som anvande cykelhjalm:
2006: 82,2%

2007: 60%

2008: 82,1%

Andel deltagare som har ersatt bil med cykel:
2006: 60,25%

2007: 54,35%

2008: 65,1%

Resultat av enkat till lagledarna. Utifran syn-punkterna har
reglerna anpassats och inrapportering av resultatet blivit
lattare for deltagarna.

Antalet cyklister har 6kat for varje ar som kampanjen har
genomforts.

Besparing i CO,
2006: 30,7 ton
2007: 44,9 ton
2008: 47,9 ton
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