BYGGFORETAGEN Innovationsféretagen & TRAFIKVERKET

@ ALMeGO G

Kommunikationsplan for Anlaggningsforum 2020-2022

Bakgrund och syfte

Den svenska Anldggningsbranschens aktorer bestaende av bestallare, konsulter och entreprenérer skapar
gemensamt forutsattningar for en val fungerande transportinfrastruktur. For att transportinfrastrukturen
ska kunna vidmakthallas, uppgraderas och utvecklas behdver branschens aktorer, Byggforetagen, Inno-
vationsforetagen och Trafikverket, samverka pa ett bra satt och ha forstaelse for de krav som aktérerna
har pa varandra

Sedan 2016 har branschsamverkan drivits under namnet Anldaggningsforum. Syftet ar att skapa forutsatt-
ningar for att branschen ska utvecklas i en positiv riktning och pa ett satt som tar hansyn till de skilda
aktorernas forutsattningar. Da vidmakthallande, uppgradering och utveckling av transportinfrastrukturen
till stor del finansieras av skattemedel ar det av stor vikt att verksamheten bedrivs pa ett &ndamalsenligt
och kostnadseffektivt satt. Det &r viktigt att det ar manga foretag som ar engagerade i arbetet i Anlagg-
ningsforum for att kdnna att de ar en del av arbetet och ar en viktig kommunikationskanal.

Arbetssatt

Vision: Tillsammans i en framtidsbransch
Tillsammans skapar vi hdllbar samhdillsnytta. Vi dr en attraktiv, sund och sédker bransch som genom
dialog, tillit, fértroende och engagemang utvecklar den svenska transportinfrastrukturen.

Tillganglighet i ett hallbart samhalle &r en forutsattning. Den svenska anldggningsbranschens bestéllare,
entreprendrer och konsulter bidrar, tillsammans och var for sig, till att skapa samhallsnytta. Vii branschen
ar beroende av varandra och vart samarbete grundar sig pa forstaelse for varandras drivkrafter, krav och
behov.

Arbetet bedrivs huvudsakligen inom tre fokusomraden;
— Hallbarhet
— Kompetensforsorjning
— Sund konkurrens

Varje fokusomrade omfattar aktiviteter som, utifran en problembeskrivning, forvdntas leverera I6sningar
som bidrar till en vidareutveckling. Leveranserna kan besta av verktyg, metoder, forhallningssatt etc. Ut-
over Fokusomradena sker arbete i specifika utvecklingsprojekt, som tex inom digitalisering.

Kommunikativa utmaningar
—  Att nd malgrupperna med kunskap om Anlaggningsforum och vilka beslut som tas.
-~ Att sprida kunskap om de rekommendationer till branschen som tas fram av Anldaggningsforum.
— Att malgrupperna far information om Anlaggningsforums fokusomraden och projekt.

— Attt malgrupperna ges mojlighet att fora fram angelagna fragor till Anlaggningsforum.

En planerad och aktiv kommunikation ska bidra till att Anldggningsforum kan anta utmaningarna. Styr-
gruppen och Beredningsgruppen har ett sarskilt ansvar att vara barare av Anlaggningsforums budskap i
de egna organisationerna.
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Budskap

— Vi bidrar tillsammans for att skapa en attraktiv bransch, som behaller befintliga medarbetare
och lockar nya.

— Viarbetar gemensamt for en sund konkurrens i branschen och bidrar till en forbattrad produkti-
vitets- och innovationsgrad.

— Vitar gemensamt fram rekommendationer, som hjalper oss att utveckla vart arbete i branschen.

Strategi och taktik

Verksamhetsgemensamma fragor och utveckling inom Anlaggningsforum ar den gemensamma namna-
ren som driver arbetet framat. Det &r i detta, som kommunikationen bér ta sin ansats. Den gemensamma
legitimiteten ar avhangig det som gors tillsammans.

Kommunikationen bor darfor utga fran de gemensamma fragorna, som drivs kommande ar.

Kompetensforsérjning:

Ar den gemensamma frdga som gér branschen mer synlig och kdnd

Hallbarhet:

Ar en gemensam utmaning som kommuniceras for att skapa virde. Dessa fragor bidrar till att gestalta
samarbete och ett 6msesidigt intresse av utveckling och forbattring.

Sund konkurrens:

Bidrar till att skapa attraktivitet och kommunicera branschen som ansvarstagande och trygg framtids-
bransch. Tillsvidare drivs Sund konkurrens som ett bevakningsomrade.

Gemensam kommunikation

Det arbete som gors tillsammans lyfts fram i olika forum for att starka det gemensamma arbetet. Tillsam-
mans med parternas kommunikationsavdelningar sprids informationen bredare for att na ut battre i bran-
schen.

Kommunikationsmal och uppféljning

- Medlemmar i Styrgruppen, Beredningsgruppen och Sekretariatet samt regionala foretradare och
projektgrupper ska vara budbarare av Anlaggningsforums arbete.

— Regionala anlaggningsdagar ska vara valbesokta och minst en artikel fran varje regional verksam-
het ska publiceras pa Anlaggningsforums webbsida.

— Medlemmar i Anldggningsforum ska ha god kunskap om vilka fragor som behandlas inom foru-
met.

— Anlaggningsforum ska vara det naturliga forumet for branschgemensamma fragor. Anlaggnings-
forums enkatundersokning ska visa att majoriteten tycker det ar ett viktigt arbete som bedrivs.

— Sociala kanaler anvédnds av Anldaggningsforum for att kommunicera pagaende verksamhet.

—  Fyra nr av nyhetsbrevet ”Nytt fran Anlaggningsforum” ges ut.

Uppféljning av kommunikationen sker bland annat genom en enkdtundersdkning.

Kommunikationsarbetet bedrivs i samverkan mellan parternas kommunikatoérer.
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Malgrupper for kommunikationsarbete
Anlaggningsforums kommunikativa utmaningar ar:

att nd malgrupperna med kunskap om Anldggningsforum och besluten som tas dar
att sprida kunskap om rekommendationerna, som tas fram av oss i Anlaggningsforum
att malgrupperna far information om Anlaggningsforums fokusomraden och projekt

att malgrupperna ges mojlighet att fora fram angelagna fragor till Anlaggningsforum.

De kanaler som anvands ar Nationell anldggningsdag, Regionala anldaggningsforum, Regionala anlagg-
ningsdagar, projektméten samt kommunikationskanaler, som tex hemsida, Nyhetsbrevet “Nytt fran An-
laggningsforum”, sociala medier och branschmedia. Kommunikationsarbetet utférs primart av parternas
kommunikatérer gemensamt, som anvander sig av sina egna upparbetade kanaler.

Primdra malgrupper fér kommunikationsarbetet ar:

chefer, ledare och medarbetare i medlemsforetagen inom transportinfrastrukturomradet i Bygg-
foretagen och Innovationsféretagen

chefer, ledare och medarbetare inom Trafikverket med huvudsaklig sysselsattning inom projekt-
organisationen pa verksamhetsomradena Investering, Stora Projekt och Underhall

medlemmar i Styrgruppen, Beredningsgruppen och Sekretariatet samt regionala foretradare och
projektgrupper

medarbetare inom Anlaggningsforums parter, som ar direkt involverade i framtagandet av 10s-
ningar eller ansvariga fér implementering av dessa.

Studenter vid de tekniska- universiteten och hégskolorna

Sekundara malgrupper ér:

Regering, politiker, journalister och andra opinionsbildare for storre och utvalda aktiviteter med
syftet att paverka synen pa branschen

Branschmedia for att starka spridning och forankring av branschsamarbetet och dess leveranser
kan vi tipsa branschmedia om olika aktiviteter, resultat, goda exempel etc. Journalister som be-
vakar fragor i anlaggningsbranschen ar extra intressanta.

Kanaler

medlemmar i Styrgruppen, Beredningsgruppen och Sekretariatet samt regionala féretradare och
projektgrupper

Nationell Anldggningsdag, Regionala Anldggningsforum och Regionala Anldggningsdagar
Anlaggningsforums nyhetsbrev ”Nytt fran Anlaggningsforum”

Anlaggningsforums hemsida pa Trafikverkets webbplats

Héar redogors for syfte och malsattning for branschsamarbetet och dess organisation. Har finns
underskrivna rekommendationer till branschen, information om fokusomradena och deras pa-
gaende och planerade aktiviteter, kontaktpersoner, artiklar m.m.

Moten inom arbetet i Fokusomraden och projekt

Linkedin och Twitter

Webbplats — Innovationsféretagen

Webbplats — Byggforetagen
Branschmedia i relevanta fall



http://www.trafikverket.se/for-dig-i-branschen/samarbete-med-branschen/anlaggningsforum/
https://www.innovationsforetagen.se/
https://byggforetagen.se/
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Aktivitetslista
Huvudaktiviteter

Aktivitet/kanal Malgrupp Ansvarig Nar
Regionala anlagg- | Regionala anlaggningsdagar genomférs en gang per ar i | Sekretariatet | Feb
ningsdagar Stockholm, Goteborg, Malmo, Gavle/ Sundsvall och Lulea.

Syftet med dessa dagar ar att fora ut de resultat och beslut

som tagits i Anlaggningsforum samt fora en dialog for aktu-

ella fragor ur ett regionalt perspektiv. Inbjudan till dessa da-

gar gors som Oppen inbjudan dar alla aktorer i anlaggnings-

branschen inbjuds att delta.
Regionala anlagg- | Regionala anldggningsforum genomférs fyra ganger per ari | Ordférande i | Jan, apr,
ningsforum Stockholm, Goteborg, Malmo, Gavle/ Sundsvall och Luled. | Regionala okt, nov

Deltagarna bestar av representanter fran Trafikverkets re- | anlaggnings-

gionala ledning och ledande regionala foretradare, som re- | forum

presenterar medlemsforetagen i Byggféretagen och Inno-

vationsforetagen. Deltagarna utses regionalt och det ar vik-

tigt att de ar val inférstadda med att de representerar bran-

schen och inte sin egen organisation/foretag.
Nationell anldgg- | Nationell anldggningsdag genomfors en gang per ar i no- | Sekretariatet | Nov
ningsdag vember. Anlaggningsforum inbjuder till detta diskussions-

mote for fragor av sarskild aktualitet och stor betydelse for

hela Anlaggningsbranschen. Motet leds av en moderator

och upplagget ar till stor del utfrdgningar om heta fragor i

branschen och gruppvisa diskussioner om hogaktuella fra-

gor, men dven en redovisning av Anlaggningsforums arbete

i stort. Inbjudna ar ledningarna for Trafikverket, de storsta

leverantérerna och branschorganisationerna Byggforeta-

gen, Innovationsforetagen och Maskinentreprendrerna.
Nyhetsbrev — Av- | Branschen Sekretaria- Fyra/ar
sandare Anlagg- tet/Kommu-
ningsforum nikator
Webbinarium Genomfors nar nya rekommendationer tas fram. Bjuds in Sekretariatet | Lopande

till via Nyhetsbrev och parternas webbsidor.
Uppdatera An- Anlaggningsbranschens parter Sekretaria- Lopande
laggningsforums tet/Kommu-
sidor efter varje nikator
sekretariatsmote
Enkat om Anlagg- | Branschen Sekretaria- Maj/jun
ningsforums verk- tet/Kommu-
samhet nikator




