Hallbara rad for bilpooler

Karna

Bilpooler, hyrbil till sjdlvbetjaning, &r ett
bekvamt och ekonomiskt sétt att klara sitt
bilbehov, oavsett om det handlar om
hushallets (andra) bil eller foretagets hela
fordonsflotta. I ett hushall ar forutsattningen
att man inte behover (denna andra) bil for
sina dagliga resor och bilpool passar déarfor
inte heller alla.

Erfarenheter

Bildelning har funnits i ungefar 25 ar och
har vuxit i omfattning de senaste 15 éren.
Stora nationella organisationer har vuxit upp
i bland annat Osterrike, Kanada,
Nederldanderna, USA, Italien och Schweiz.
Bilpooler finns idag i ett tjugotal ldnder och
(minst) 600 stider, framfor allt i vastvarlden.
En omfattande forskning har bedrivits det
senaste decenniet, men kunskapen &r
huvudsakligen begrinsad till bilpooler med
hushall som kunder.

Bilpool ar en egen nisch — hyrbil till
sjdlvbetjaning — och ligger pa ménga sétt i
granslandet mellan hyrbil, egen bil och lanad
bil. Bilpool ar ett komplement till 6vriga
fardmedel och fungerar nér man klarar sina
dagliga resor med annat &n bil. For
privatpersoner handlar det om att kunna ta
sig till arbete eller skola med kollektivtrafik,
pa cykel eller till fots.

Normalt brukar hushéll som kér mindre 4n
1100 mil per &r vinna ekonomiskt pa att g&
med i bilpool. D bokning och prisséttning
sétter en prislapp pa varje resa nyttjas bilen

da den ar som bést. Foljden blir ett mer
effektivt resande. Den som gér med i bilpool
minskar sin bilkérning och i stillet okar
resandet med cykel, taxi och kollektivtrafik.

Pa en arbetsplats fungerar bilpoolen som en
gemensam resurs diar man bokar sin bil
utifran de reella transportbehov man har.
Ofta leder inforandet av bilpool att foretaget
minskar sina transporter med omkring 10 %
och sparar stora belopp pa detta.

Koncept

Man kan arbeta med bilpooler pa flera sétt
men med samma mal. Bilpooler behdver
etableras pa varje (aterstdende) storre ort,
men behdver framfor allt vixa till stabila
och professionella verksamheter. Den mest
effektiva vdgen &r nér organisationer,
foretag och kommuner kdper
transportjansten fran en bilpoolsleverantor.
Da kan en stor fordonsflotta etableras i ett
slag. Bilpoolen kan sedan marknadsforas
mot hushall for anvéindning pé kvéllar och
helger.

De foreningsdrivna, kooperativa poolerna
tillhandahaller bilar till en lagre kostnad och
fyller en bra funktion, men har troligen inte
mojligheter att bli stora aktdrer i
sammanhanget. Den stora delen av landets
potentiella kunder vill sannolikt ha en
komplett tjanst fran en kommersiell
leverantor, utan nagra motkrav pa
arbetsinsatser i en forening.



Budskap

Bilpoolen ar nyckeln som far de andra
fardmedlen att fungera och mojliggdr
resandet att bli flexibelt. Bilpool gor att man
tar bilen nér den ar som bést och andra
fardsitt &r simre. Bilpooler méste darfor
marknadsforas som ett komplement till
andra resmojligheter. Bilpool innebér inte ett
tvéng eller en restriktion utan &r i stéllet ett
smart komplement till hushallets forsta bil
eller foretagets ordinarie bilar. Dértill &r
bilpooler helt sjdlvfinansierande och
behover inga som helst subventioner.

Grunden till insteg i en bilpool &r att den
fyller ett behov. Denna insikt kan komma ur
olika tankebanor — inte minst skiljer sig
foretag och hushall 4t. For manga ar
ekonomin viktig, men for dnnu fler dr
bekvamligheten, att slippa bekymra sig, den
avgorande kvaliteten.

Framgangsfaktorer

Olika studier fran flera lander visar pé vilka
faktorer som gynnar bilpooler. De allmidnna
framgangsfaktorerna kan sammanfattas till
tre:

» Rekrytering i geografiskt
avgriansade omraden for att kunna
uppné hog kdnnedom, hog
biltillgang och pétaglig (lokal)
samhillsnytta.

» Samarbete med den lokala
kollektivtrafiken.

» Offentligt stéd i form av
marknadsforing, rekrytering,
information, stadsplanering,
regelverk etc.

De framgangsfaktorer som kan motivera
stora skaror ménniskor (liksom foretag och
forvaltningar) att ansluta sig ligger nistan
uteslutande i handen pé bilpoolerna. Dessa
kan sammanfattas till tre:

» Prisvirt jamfort med egen bil.
Differentierat avgiftssystem for
olika resprofiler (analogt med olika
telefonabonnemang). Mervirden i
form av utdkade mobilitetstjanster,
framst som rabatt pa taxi, hyrbilar
och lokal kollektivtrafik.

» Bekviamlighet med hog serviceniva
vad géller bokning av, utbud av,
nérhet till och faktisk tillgéng till
bilar.

» Tillforlitlig och professionell
organisation med kvalitetsarbete och
hog trovérdighet. Nya, driftsékra,
miljovettiga och trafiksékra bilar.

Faktorer som gynnar tillkomsten och
tillvixten av bilpooler:

» Ont om parkeringsplatser — farre
bilar ticker samma behov

» Intresse for sikra, funktionella och
snéla bilar

» Bil som funktion — inte som féremal

> Ekonomiska skl att rationalisera
fordonsflottan och bilbruket

» Goda mojligheter for cykel och
kollektivtrafik



De privatekonomiska fordelarna ér
uppenbara, men andra ekonomiska faktorer
(trangselskatt, andrade reseavdrag,
formansbeskattning av P-platser) skulle
sannolikt ytterligare gynna bilpooler. Dessa
faktorer viger naturligtvis olika tungt i olika
situationer och for olika personer respektive
foretag.

Fallgropar och stickspar

Bilpooler ér néstan generande fordelaktigt
(for alla) och risken finns att man i
entusiasmen inte ser de risker som en
ogenomtéinkt marknadsforing kan medfora.
Maénga bilpooler har startats for hushall och
i foretag utan ett gediget forarbete, varpa
poolen pé olika sétt har blivit ett fiasko. De
vanligaste felen ar:

» En bilpool for hushall startas, ofta
med miljoargument, av en grupp
likasinnade entusiaster (pionjérer),
som sjélva inte har ndgot storre
behov av bil. Dessa rekryterar
likasinnade bekanta, med samma
minimala bilbehov. F6ljden blir en
pool som ingen egentligen behover,
varpa bilen, trots alla medlemmar,
star underutnyttjad. Ekonomin blir
snabbt lidande och poolen dor.

» Samma typ av bilpooler startas och
drivs av ett fatal eldsjdlar och nér
dessa trottnat, brént ut sig eller
flyttat faller organisationen samman.

> Bilpoolen skots val men glommer
att rekrytera (for att ens kunna
behalla sin storlek). Efter som
bilpooler passar vissa ménniskor och
i vissa faser i livet kan omséttningen
pa medlemmar vara ganska stor, ofta
10-30 %. D4 kan det ganska
plotsligt bli ont om medlemmar och
poolen dor svaltdoden.

» Bilpoolen viljer att expandera i nya
omraden dir man finner likasinnade.
Foljden blir en utspridd skara
likasinnade som alla har dalig
tillgang till poolens bilar.

» Bilpooler startas pa foretag (eller
forvaltningar) av miljoskal, utan ett
gediget forarbete, utan ekonomiska
drivkrafter och utan att egentligen
vara en funktionell 16sning pa
foretagets faktiska transportbehov.

» Foretaget infor bilpool utan att nigra
ytterligare atgarder vidtas,
informationen uteblir, alla har gratis
P-plats och kor sina egna bilar.
Foljden blir att ingen anvénder
poolbilarna, en usel ekonomi och
bilpoolens dod.

Metoder steg for steg

Som i alla andra fall dér man vill férdndra
resbeteenden ar det en mycket stor fordel om
man kan identifiera problem och drivkrafter
kopplat till férdndringen. De foreslagna
atgdrderna skriddarsys sedan sa att de 16ser
dessa problem. Nedan beskrivs grovt en
lamplig tdgordning, i stort sett anvéndbar for
bade hushéll, foretag, forvaltningar och hela
kommuner.

1. Identifiera lokala problem och
lokala drivkrafter for en bilpool.
Planera arbetet enligt SUMO, se
nedan.

2. Identifiera geografiska omraden dar
en bilpool har goda mdjligheter att
16sa problem och tillfora nytta hos
malgruppen. Se ovanstadende
framgéngsfaktorer!

3. Identifiera och bjud in mojliga
anvindare (foretag, nyckelpersoner,
boende, foreningar etc.) och andra
intressenter (lokaltrafik, taxi,



bilhandlare, bensinbolag etc.).
Viktigt r att samla ménga olika
anvandarprofiler, s att fordonen
kommer att utnyttjas optimalt. Starta
en diskussion med dessa om
problem, nyttor och olika paket av
16sningar. Pé sa sétt formas en bred
samling av intressenter som ser en
egen nytta med bilpoolen —
efterfragan okar och riskerna sprids.
Utbilda dem grundligt och 1at denna
fas ta tid.

Kom &verens om ett bra upplagg pa
bilpoolen (huvudman, driftsform,
placeringar, storlek,
anvandargrupper, marknadsforing,
uppfoljning etc.). Hér ar det oerhort
viktigt att ingdende foretag grundligt
analyserar sitt transportbehov sé att
bilpoolen dimensioneras for de
transporter den ska betjéna!

Overvig kompletterande atgérder
som ger bilpoolen ytterligare
fordelar. I en stad handlar det ofta
om bra basparkeringar. I ett foretag
handlar det om béde morot och
piska for att styra transporterna till
bilpoolen.

Handla upp tjansten enligt ovan av
trovérdiga bilpoolsleverantorer eller
starta poolen i egen regi.

Rekrytera och marknadsfor
kontinuerligt! Bilpooler kraver
tdlamod och lngsiktighet.

Folj upp bilpoolen och dokumentera
resultaten enligt SUMO, se nedan.
For att lyckas i lingden maste det
finns goda resultat att hénvisa till
och dessa maste kunna dversittas i
konkret nytta for hushallen,
foretaget eller kommunen.

Ambitioner och mal

Hur stor del av samhéllet kan anvénda
bilpool? Man talar i samband med
fordndringsprocesser om att 3-5 % av
befolkningen ar ’pionjdrer’. Det betyder att 5
% av befolkningen kan forvéntas g& med i
bilpool d&ven med sma stodatgarder. Med bra
marknadsforing och i 6vrigt gynnsamma
forutsattningar kan man pé sikt fd med 20 %
av hushallen. Redan nu ar 10 % av hushallen
i Hammarby Sjostad med i omréadets bilpool.

Genom att fradga 1000 personer mellan 18
och 70 ar, som bodde i titorter med mer dn
10 000 invanare och i hushall med koérkort,
har den svenska potentialen for bilpooler
uppskattats. Pa ett fiktivt erbjudande om att
gé med i en bilpool sdger 25 % ja till ett
sadant erbjudande (6 % absolut eller 19 %
troligen). Av dessa sédger sig 94 % vara
mycket eller ganska sékra pa sitt svar. Det
hér innebér att motsvarande cirka 870 000
hushall (20 %) kan tdnka sig att g med i en
bilpool. Med tanke pé allménhetens laga
kidnnedom om foreteelsen finns det
naturligtvis en stor osékerhet — at bada hall —
i denna slags uppskattningar. Féljande
exempel kan vara relevant i manga svenska
stader.



I ett centralt beldget kvarter i en storre
stad bor 300 personer i 200 hushall. I
kvarteret finns dven 10 foretag och
120 parkeringsplatser. I 180 hushall
finns korkort och 100 av hushallen
har egen bil. Hélften av foretagen och
50 hushéll behover bil {or sina
dagliga transporter (dven om fler ofta
anvénder bilen). Med en professionell
etablering och lansering kan pé négra
ars sikt hilften av foretagen (5) och
en fjardedel av hushallen med korkort
(45) g& med 1 bilpoolen. Nagra
foretag behover bil dagligen, medan
andra utnyttjar poolen mer sporadiskt.
For att forse kvarterets kunder
behdver poolen besta av 4 bilar. Av
de hushéll som gar med i poolen gor
sig hélften (22) av med sin egen bil.
Behovet av parkeringsplatser i
kvarteret minskar med 18. Dessa
parkeringsplatser pa omkring 200
kvadratmeter representerar ett
anldggningsvérde pé flera hundra
tusen kronor.

Forhéllandena dr naturligtvis annorlunda i
ett foretag. Dar kan en beslutsam och
konsekvent ledning inf6ra bilpool och pa
olika sdtt minimera alla andra mojligheter att
kora bil i tjdnsten. Det avgdrande i ett
foretag ar i stéllet om verksamheten passar
for bilpool. I méanga fall kan en viss del av
verksamhetens bilresor tdckas med bilpool,
medan férmansbilar, bruksbilar, taxi och
privata bilar stér for resten. Grunden for
detta dr en ordentlig genomgéng av det
egentliga transportbehovet.

Matt, indikatorer, nyckeltal och
schabloner

Bilpooler later sig ganska ldtt matas, medan
nyttan i fordndrade resvanor inte alltid dr
lika 14tt att uppskatta eller dokumentera. Det
finns en hel del internationell forskning pa
omradet och dven om osédkerheterna &r
betydande finns det 4ndé en stor enighet om
vilka nyckeltal som bor anvéndas.

» Grunden for en fungerande bilpool
ar ett ekonomiskt vettigt utnyttjande
av en fordonsflotta. Darfor bor
antalet bilar, inte forare, vara mattet
pa poolens storlek.

» Bilpool kan vara privatekonomiskt
vettigt nar man kor mindre dn 1100
mil per ér.

» Varje poolbil ersitter i genomsnitt
fem privat dgda bilar.

» Det gér ungefér 15 hushall pé varje
poolbil. Spannet dr mellan 8 och 30
— ju storre pool desto fler hushall per
bil.

» Varje privat bilpoolskund minskar i
genomsnitt sitt bilkdrande med en
tredjedel. For foretag och
forvaltningar finns fa uppfoljningar,
men en forsiktig uppskattning sager
att bilpool minskar arbetsplatsens
bilresor med ungefér 10 %.

» Varje poolbil reducerar utslédppen av
koldioxid med ungefér 7 ton per ar.

» Varje bilpoolskund reducerar sina
utslidpp av koldioxid med ungefar

400 kg per ar.

Den ambitiése kan naturligtvis gora studier i
lampliga mélgrupper for att dokumentera
resvanor fore och efter inférandet av bilpool.
Pé ett foretag dr forhallanden och transporter
ofta lattare att dokumentera och f6lja upp.
Ett bra komplement &r dterkommande



enkéter, dir man ocksa kan fa indikationer
pa olika attityder och beteenden.

Bilpooler &r den saknade infrastrukturella
lanken som gor att de olika transportslagen
fungerar battre. Efter som bilpooler paverkar
resvanor har de ocksé effekter pa flera av
véra transportpolitiska delmél. Bilpooler ér i
forsta hand en effektivisering av resandet
och har direkta effekter pa bilbruk och
privatekonomi. Darutdver ar bilpooler
positivt for trafiksdkerhet, tillganglighet,
jamstélldhet, hélsa, miljo, minskad tringsel
och minskat behov av parkeringsutrymme.
Sammantaget &r bilpooler kanske mest ett
verktyg for att demokratisera tillgangen till
bilar, vigar och utrymme i staden.

Goda exempel

» Hammarby Sjostad, Stockholm, dir
City Car Club har 10 % av hushallen
som kunder.

» Majornas Bilkooperativ, Goteborg,
dr med 36 bilar landets storsta
bilkooperativ.

» Traktorens forvaltningar, Goteborgs
stad, ddr SunFleet driver en bilpool
med 30 bilar.

» Det finns manga fler, bara i Sverige.
Se girna exemplen i
http://www.vv.se/templates/page3

__14238.aspx .
Sumo - lampliga nivaer
Att etablera bilpooler pa ett foretag eller i en
stad passar utmérkt in i SUMO och
merparten av beskrivna analysnivéer dr
anvandbara. For att ha arbetet ndgorlunda

under kontroll bér man atminstone anvinda
nivaerna Y, A, E, Hoch L.

Referenser

>

Effektsamband 2000,
sektorsuppgifter och
myndighetsutdvning. Vigverket
2001.

SUMO - system for utvérdering av
mobilitetsprojekt. Vigverket 2004.
Gor plats for svenska bilpooler!
Vigverket 2003:88.

Bilpooler — nyckeln till flexibelt
resande. Vigverket 2002:80.

Bildelning i praktiken. Trivector
2002.

Seminariedokumentation
’Kollektivtrafik och bilpooler ...’
021108.

Seminariedokumentation ‘Mobility
management ... feb 2002.

http://www.moses-europe.org

http://www.ecoplan.org/carshere/cs_
idex.htm

Manual for upphandling av bilpool.
Vagverket 2004:126

//Version 060213


http://www.bilpool.nu
http://www.moses-eurpe.org
http://www.ecoplan.org/carshare/cs_index.htm
http://www.vv.se/templates/page3____14238.aspx

