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32 000 stycken 

1 MILJON/ÅR 

OMSÄTTNING:  
2 MILJARDER/ÅR 

20 LEDER: 

50  46 
5 ÖPPNA SOMMAR 

1,5 MILJONER GÄSTNÄTTER/ÅR 
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FRÅN 200’ 
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HUR REALISERAR VI VÅRA TILLVÄXTMÅL 
PÅ ETT HÅLLBART SÄTT! 
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NÅGRA EXEMPEL PÅ INSATSER & HUR DE 

VÄRDESÄTTS 

 

EXEMPLET: FJÄLLGÅRDEN 

DEC      JAN      FEB      MAR      APR       MAJ       JUN      JUL      AUG      SEP     OKT       NOV   

2013/2014 

650 000 120 000  770 ´ 

ca 650 000 147 000 
+10% 
prognos 

2014/2015 

GÄSTNÄTTER 
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UNIKA UPPLEVELSER –  

ÅRET RUNT 

ANSVAR  

FÖR MILJÖN 

GRÄNSLÖST 

VÄLKOMNANDE 

ATTRAKTIV  

LIVSMILJÖ 

VISION 2020. 
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FRAMTIDSSATSNINGEN: 
Hållbar destinationsutveckling 

”Att expandera  
  destinationens attraktionskraft” 
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”utgå från den efterfrågan som  

finns på de internationella marknaderna” 
 

”göra nytt,  
 göra bättre,  
  göra känt” 
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http://vimeo.com/95440417
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KOMPETENS-
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VÄRDSKAPET 
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